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Sachverhalt:

Der Masterplan Boltenhagen 2020 wurde im Marz 2007 durch die GRUPPE DREI ® aus
Villingen-Schwenningen erstellt. Er wurde entwickelt, um dem Ostseebad Boltenhagen
wichtige Eckdaten zum damaligen Stand und einer zukunftigen Entwicklung als
Entscheidungshilfe an die Hand zu geben. Der Masterplan Boltenhagen 2020 bildet daher
nicht nut Zahlen, Daten und Fakten ab, er zeigt auch plausible Zusammenhange und
Interpretationen auf. Insbesondere gibt er wichtige Hinweise flir das zukinftige
Chancenpotential Boltenhagens.

Der Masterplan Boltenhagen 2020 weist neben den Starken auch die Schwachen des
Ostseebades Boltenhagens aus. Als Ergebnis wurden mehrere Handlungsempfehlungen
erstellt. Bereits 2007 wat man sich im Kurbetriebsausschuss darlber einig, dass die
Handlungsempfehlungen in allen Planungsbelangen des Ostseebades Boltenhagen
Berlcksichtigung finden sollten.

Aus heutiger Sicht sind einige Punkte ungesetzt worden. Trotzdem gibt es noch weiteren
Handlungsbedarf an der Abarbeitung einzelner Schwachen, die auch noch nach 6 Jahren
von enormer Bedeutung sind. Die Kurverwaltung Boltenhagen mobchte hiermit den
Masterplan Boltenhagen 2020 wieder in Erinnerung rufen.

Neben den Themen, die sich die Kurverwaltung als Abarbeitungsschwerpunkte herauszieht,
sollten sowohl die Gemeinde, das Amt und auch auf privater Ebene weitere Schritte flr die
Umsetzung des Masterplan Boltenhagen 2020 eingeleitet werden.

Beschlussvorschlag:

Der Kurbetriebsausschuss Ostseebad Boltenhagen empfiehlt der Gemeindevertretung
Ostseebad Boltenhagen, die Umsetzung des Masterplanes Boltenhagen 2020 in der
Gemeindevertretung sowie in allen betroffenen Ausschissen erneut aufzugreifen, zu
thematisieren und in entsprechende Beschllisse umzusetzen.

Finanzielle Auswirkungen:
keine

Anlagen:
- Auszug Masterplan Boltenhagen 2020
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Wirtschaft: Kaufkraft in Deutschland 2007

Kaufkraft in Deutschland
2006 - 2007 -
Erlduterung allgemein

Der europdische Kaufkraft-Vergleich in 2006
offenbarte: Deutschland ist nach wie vor der
grobte Konsumenten-Markt Europas. Die
82,4 Millionen Einwohner Deutschlands
haben in diesem Jahr voraussichilich 1495
Mrd. Euro an nominaler Kaufkraft, 19,5 %
des européischen Kaufkrafivolumens von
7681 Milliarden Euro erreicht. Es ist mit
einer Steigerung in 2007 zu rechnen.

Ob die Bundesbiirger ihr verfigbares Ein-
kommen nun fir Urlaubsreisen ausgeben
oder in die Alterssicherung investieren,
dieser Kaufkraftbetrag ist in jedem Fall die
Basis, von der aus jeglicher Konsum und jeg-
: f liches Sparen gefétigt werden: das verfig-
----- : s/ bare Einkommen der privaten Haushalte
: " nach Abzug von Stevern und Sozialabga-
ben, inklusive staatlicher Transferleistungen.

Dieses mégliche Kaufpotenzial der Konsu-
menten und deren Kaufverhalten sowie die
Erwerbsangebote in der Wirtschaft bilden
dabei eine Symbiose. Diese Einflisse diifen
nicht vernachldssigt werden. Sie wirken pré-
gend auf die Lebensqualitét und auf die wirt-
schaftliche Perspektive einer Region.

Frankreich
Osterreich

© Michael Bouer Research GmbH, Nirnberg, 2007

di-/Landkrei Kaufkraft Kaufkraft bis unter  14.000
s pm‘;(l;pfr;gm nzuowu ( 14.000 bisunter 15.000 )

D=18.484 € Index D = 100 15.000 bisunter  16.000
= 16.000  bisunter  17.000

4480 B.4

b s E20 17.000 bisunter 18.000
_Schwerin, krsfr. Stadt 15.896 (+1,8 %) 86,0 B3 18.000 bisunter 19.000
Parchim 14.138 (+2,5 %) 76,5 19.000 bis unter ~ 20.000

Bad Doberan 15.383 (+3,6 %) 83,2 P2 20.000 bisunter 21.000
Ludwigslust 14.884 (+ 2,6 %) 80,5 B 21.000 und mehr
Herzogtum Lavenburg 20017 (+2,9%) 108,3 Bundesschnitt: 18,484 €

Rostock, krsfr. Siadt 15.032 (+ 2,6 %) 81,3 . Landesschnitt; 14.222 €

Riigen . 13.634 (+2,2 %) 738 Kaufkraftkennziffer Boltenhagen
Ostholstein 17.882 (+ 2,6 %) 96,7 in 2003: 85,3%

Hamburg 20.604 (+ 2,5 %) 111,5

Baden-Baden 23.219 (+3,3%) 125,6

In Klammern Wachstumsrate zum Vorjahr
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Boltenhagen: Das Produkt, seine Stérken und Schwéichen

Um zu wissen, wo man steht und wohin man
gehen méchte, ist eine klare Kenntnis und
selbstkritische Reflexion unabdingbare Voraus-
setzung fiir eine nachfragegerechte Angebots-
optimierung. Nur wer seine Stérken kennt,
aber auch seine Schwdchen, kann dement
sprechend reagieren und handeln. Das nach-
folgende Stérken-Schwachen Profil des Ost-
seebades Boltenhagen beleuchtet das Produkt
Boltenhagen néher. SchwerpunkiméBig findet
die ,Produkibeleuchtung” aus der touristischen
Sichtweise statt, da der Tourismus die wichtig-
ste wirtschaffliche Séule Boltenhagens dar-
stellt. Traditionell gibt es in der direkten und
weiteren Umgebung keine anderen wirtschaft-
lichen Grundlagen mit Ausnahme der land-
wirtschaft und der Fischerei. Nach heutigen
AaBstében stellen aber beide Wirtschafts-
zweige keine wirkliche Alternative zum Tou-
rismus (Freizeitdkonomie) dar.

Stérken @

Die intakte Naturlandschaft sowie die
geografische lage Boltenhagens sind ein-
deutige Stéirken Boltenhagens, diese sind im
Detail vor allem:

- die attraktive Lage an der Ostseekiste,

- das Heilklima,

~ die sehr gute Wasserqualitét,

~ der feinsandige Badestrand,

— die unberiihrte Natur,

— erlebbare Ruhe und Einsamkeit sowie

—der hohe Erholungswert aufgrund der zahl-
reichen Griin- und Waldfléchen im Oris-
bereich.

Das Ostseebad Boltenhagen ist durch seine
gegebene lage an der Ostseekiiste pradesti-
niert als Ferien-, Urlaubs- und Aus-
flugsort. Mit dem Bau der Marina Bolten-
hagen kann sich das Ostseebad auch im
Bereich des Wassertourismus profilieren. Ent-
sprechend bildet die primére und sekunddre
Gesundheits- und Tourismuswirtschaft im wei-
testen Sinne die Existenzgrundlage fiir den Ort
und seine Bewohner.

Der Ort Boltenhagen ist in die Natur ein-
gebettet, hohe Hduser in Strandndhe feh-
len. Mit einigen Ausnahmen hat Boltenhagen
den Charme eines Ostseebades mit histori-
schem Image bewahrt. Zahlreiche Griin- und
Waldflachen sowie der Kurpark und zahlrei-
che Cafés und Restaurants entlang der Prome-
nade laden Gdste und Bewohner zum Ver-
wifen ein. Die Orisstrukiur ist iiberschaubar
und bietet eine im Grundsalz erhaltene bzw.
rickbaubare Ortsstruktur mit wertvoller alter
Bausubstanz.
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Boltenhagen kaan als einc Soin

Im Bereich der Infrastrukiur (Verkehrsfihrung
und StraBenanbindung) ist in den letzten Jah-
ren einiges getan worden. Boltenhagen ver
figt insgesamt iber eine gute Erreichbar-
keit von und zu stadtischen Ballungsréumen.
Hier ist besonders der Ausbau der Autobah-
nen A 20 und A 24 zu erwdéhnen.

Boltenhagen besitzt eine gut ausgebaute
touristische Infrastruktur mit Kurhaus,
Seebriicke, Gastronomie und Badestrand.

In Boltenhagen biefet sich dem Gast, aber
auch den Bewohnern ein gutes Preis-
Leistungs-Verhdltnis [vgl. auch ADAC-
Studie S. 69). Im Allgemeinen sind die Preise
fur Ferienwohnungen und in der Gastronomie
moderat. Im Ostseebad Boltenhagen gilt die
Baderregelung in der jeweiligen Fassung,
wonach alle Unternehmen ganzjchrig (auBer
im Monat Januar) gedffnet haben. An Werk-
tagen gibt es keine Einschréinkung der Off-
nungszeiten und an Sonntagen kénnen die
Unternehmen von 12.00 bis 18.30 Uhr gesff-
net haben.

Das touristische Image von Boltenhagen
ist sehr gut und die der Nachfrage tragenden
Imagekomponenten Natur- Landschaft- Ostsee
entsprechen einem authentischen Angebots-
profil. Boltenhagen gilt allgemein als familien-
und kinderfreundlich sowie preisginstig.

Der Sicherheitsaspekt spielt bei der Ur-
laubswahl von Touristen heutzutage eine ent-
scheidende Rolle; so kann Boltenhagen auch
hier mit einem hohen Sicherheitswert punkfen.
Die Gaste brauchen bei ihrem Aufenthalt in
Boltenhagen keine Angst vor eventuellen Ter-
roranschldgen zu haben.

Schwdéchen 9

Auch diese lassen sich klar identifizieren.

: /T," einer hohen

Jhén
f/beschrieben Wéfaeﬁ.iDié'Ffreiz'eith

tivitaten finden Uberwiegend im Freien statt

und sind somit wetterabhéingig. An Indooran-
geboten bzw. Einrichtungen, die saisonver-
léngernde Auswirkungen haben und auch bei
schlechtem Wetter bzw. in der kihleren Jah-
reszeit genutzt werden kdnnen, mangelt es.

Bedarfsorientierte Angebote, be-
sonders im Bereich des Aktiviourismus (wie
Wandem, Rad fahren, Segeln, Reiten) und
Gesundheitstourismus sind erst in Ansdtzen
vorhanden. Hier besteht vor allem ein Bedarf
an qualitativ hochwertigen Gesundheits- und
Wellnessangeboten. Aber auch die Beschil-
derung und insbesondere die Qualitdt des
Rad- und Wandernetzes sind verbesserungs-
bedirftig.
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“benen An priichen, die sich schon heute zum

Momentan besteht noch ein Mangel an
hochwertigen Unterkunftsméglich-
keiten im Hotelbereich. Dies wird sich aber
mit dem voraussichtlich geplanten Bau des
Hotels Vier Jahreszeiten (4—5ferne—chegorie)
im Ortskern, dem geplanten Bau eines Well-
ness- und Gesundheitshotels in der Nahe der
AlbinKéblin-Siedlung sowie der Fertigstellung
des Iberotels und Dorfhotels in der neven Ma-
rina &ndern.

«F shoy j;qc.'lligel‘nne 'en'ts}arechen teilweis

se nicht den Erwartungen der Géste und sind*
an die Bedirfnisse der Céstey

ie gut zahlende Klientel mit gehd-

Teil in Bolienhagen authdlt, findet kaum adéa-
quate Produkte. Mit der Fertigstellung der Ma-
rina in 2008 wird dieses Klientel weiter zu-
nehmen und somit auch der Bedarf an
héherwertigen Produkfen steigen.

Das zenirale Problem des Individualver-
kehrs in Boltenhagen ist die in Verkehrsspit-
zenzeiten (Sommersaison und an Wochenen-
den) auftretende hohe Verkehrsbelas-
tung. Problematisch ist hier, dass die Haupt-
verkehrsstraBe die alleinige ErschlieBungsfunk-
fion der Wohngebéude, Ferieneinrichtungen
sowie fiir die Parkplétze und den Strand iiber-
nimmt. Mit dem Bau bzw. Verléingerung der
ErschlieBungsstraBe zur Marina Boltenhagen
(LandstraBe 1 im Bereich Oberhof/Eulenkrug)
kann diesem Problem etwas entgegengewirk
werden und die Problematik im Innenbereich
Boltenhagens entschéirft werden.

A A O FEN AR a0 ama O fen fmn



Boltenhagen: Das Produkt und

Boltenhagen als touristisches Produkt?

Ja, es empfiehlt sich, Bolienhagen immer wie-._

der als fouristisches Produkt vor Augen zy fih-
ren, das sommers wie winlers nachgefragt
werden soll. Wie hoch bereits schon jefzt die
Nachfrage nach dem Produkt Boltenhagen
ist, zeigt die fulminante Entwicklung der G-
stezahlen. Das Ostseebad Bolienhagen hat in
den vergangenen 15 Jahren eine sehr positi-
ve fouristische Entwicklung erfahren. Von ehe-
mals 182.000 Gésteibernachiungen erhéhie
Boltenhagen diese in der ersten Expansions-
phase auf 1,2 Millionen Ubernachtungsgé-
ste. Aufgrund der derzeiligen Entwicklung
(Bau der Marina und Bau von zwei Hotelan-
lagen der TUI sowie dem geplanten Neubau
des Hotels Vier Jahreszeiten und weiterer ge

"~nfer Neubauten] wird Bollenhagen eine
« aite touristische] Expansionsphase verspiiren.

Die nebenstehende Grafik veranschaulicht
die Gdsleeniwicklung Bollenhagens in der
Vergangenheit und in der Zukunft.

Boltenhagen als Wohnort?

Ja, auch das muss in Zukunft gewdhrleistet
sein. Hierfir muss die bestehende Infrastruktur
erhalten bleiben und teilweise verbessert wer-
den. Fir einen atirakiiven Wohnstandort spre-
chen neben den harten Standortfakioren wie
Verkehrsanbindung, Arbeitsplatz, Klima, efc..
auch weiche Standortfakioren wie das Image
einer Region, das Wohnumfeld, aber auch
das Bildungsangebot, die Einkaufs- sowie
Freizeitmaglichkeiten. Wer in einem Ort mit
so eindeutiger fouristischer Ausrichtung wohnt
und lebt und schlieBlich auch von den touristi-
schen Einnahmen profitiert, kann den Tou-

'us nur positiv wahmehmen. Immer wieder
W..o es sich widersprechende Interessen ge-
ben, aberes muss darum gehen, diese so ge
ring wie méglich zu halten.

Boltenhagen als Refugium
for Familien?

Ja, Boltenhagen kann als ein idealer Wohnort
fir Familien genannt werden. Hierfiir spre-
chen die iberschaubare Orisstruktur, Schule,
Kinderbetreuung, niedrige Kriminalitatsrate
sowie die Néhe zu sigdtischen Ballungsréu-
men. Aber auch hierfiir muss es eine sehr gute
Infrastruktur wie Einkaufsméglichkeiten, Bil-
dungs- und Befreuungsméglichkeiten geben.
Diese sind leilweise noch ausbauféhig.

Boltenhagen als Refugium
fGr Senioren?

3oltenhagen kénnte zukiinftig ein Refugium fisr
aktive Senioren darstellen (dies Hifft zum Teil

38

seine Zukunft
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Expansionsphase 1 ok

1.200.000
Géste

182.000 Gasle

- Bollenhagen wird zusehends zur gehobe-
nen Morke {langsame Entwicklung)

= In Boltenhogen sollien deshalb alle on
einem Sirong ziehen

- Nichl gegeneinander, sondern miteinonder

¢ = Nicht zféllig, sondern nach Plon

- Auf Basis gemeinsomer Ziele

- Fir nochholliges Wachsium

— Fiir weitere slondorlireve Arbeitsplsize

1992

2006/2007

I
2020 |

heute schon zu). Das gesunde Ostseeklima,
die attraktive Lage sowie die tberschaubare
Orlsstruktur bieten einen opfimalen Standort
fiir einen Seniorenwohnsitz.

Allerdings muss eine optimale medizinische,
aber auch soziale Befreuung gewdhrleistet
sein. Daher sind therapeutische wie medizini-
sche Angebote weiter auszubauen.

Die Symbiose von Alt und Jung kann nur zu ei-
ner positiven Entwicklung beitragen und sorgt
fir einen regen Austausch der Generationen
untereinander.

Boltenhagen als Wohlfiihlstandort
und Gesundheits-Eldorado?

In naher Zukunft ist dies mit Sicherheit még-
lich. Die Voraussetzungen hierfir sind hervor-
ragend.

Allerdings miissen weitere gesundheitsférdern-
de Angebote und Finrichtungen elabliert
werden und dos Bewusstsein hierfir im Ot
gestdirkt werden. Wichtig ist hierbei insbeson-
dere ein slimmiges Angebot sowie eine hohe
Produkiqualitéit. Das Ostseebad kann hier be-
sonders in den Bereichen Medical Wellness
und Wellfit ein Alleinstellungsmerkmal im
Gegensatz zu den andern Ostseebédern in
naher Zukunft erreichen. Hierfr ist aber ein
umfassendes Angebot an’ Gesundheils- und
Wellnesseinrichtungen notwendig.

Boltenhagen in Konkurrenz?

Selbstverstandlich! Allein das oben dargestell-
te Versténdnis des Ortes als touristisches Pro-
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dukt, lgsst erkennen, dass es sich in einer
zusehends  stérker werdenden Konkurrenz-
situation befindet.

Dabei sehen wir nicht nur die klassischen
Wettbewerber wie Bad Doberan, Kihlungs-
born, die Kaiserbader, Riigen, Usedom usw.,
sondern auch die sich efablierenden Ostsee.
destinationen in Polen, in Litauen und Lefiland.
Fir einen Zeitraum von mindestens 10 Jahren
werden noch einerseits gravierende Qualités-
unterschiede fir die Deutsche Ostseekiiste
und Boltenhagen sprechen, andererseits lockt
der Ostmarkt mit entsprechendem Preisdum-
ping und profitiert vom Neugier-Fffekt. Dieser
ist zumindest beziiglich des Inlandstourismus.
fur Boltenhagen ausgereizt.

Ist Boltenhagen konkurrenzf&hig?

Aber selbstversténdlich! Wenn konsequent an
einem Strang gezogen wird, wenn Produki-
verbesserungen wie eine Marina oder ein
Vier-Sterne-Hotel positiv aufgenommen wer-
den, wenn national und international der Be-
kanntheitsgrad gesteigert wird, wenn die mar-
kenaffinen Zielgruppen richtig angesprochen
werden, wenn das Preis-Leistungsverhéltnis
nicht aus den Fugen gerét dann ist Boltenha-
gen sehr wohl auch in Zukunfi konkurrenz-

féhig.
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Boltenhagen: Ortsentwicklung, Verkehr und Handel

Seit Anfang der 90er Jahre und dem damals
erstelllen  Fremdenverkehrskonzept im  Jahr

- --1991 sind-16 Jahre.ins-land-gegangen.-Bol-- -

tenhagen hat sich in dieser Zeit ganz pau-
schal gesehen sehr zu seinem Vorteil
entwickelt. In diesem Zeitraum ist gewisser-
mafen die gesamte Infrastruktur des Ortes er-
neuvert worden. Baurvinen wurden weilge-

hend en W e

"'5 SN /

Auch das Pradikat Seeheilbad wird spontan
nicht wahrnehmbar. Generell ist aber festzu-
7 en, dass Boltenhagen sein angestrebtes
sl wieder ein Seebad mit gehobenem,
aber nicht exklusiven Standard zu werden”
fast erreicht hat.

Im Einzelnen kann bis heute folgende Entwick-
lung festgestellt werden:

— Erneverung und Geslaltung des Ortsein-
gangsbereichs aus Richtung Klitz

— Oriseingangsbereich wurde mit attraktivem
Kreisverkehr versehen

— Einkaufszentrum am Oriseingang aus Rich-
tung Kliitz wurde aufgebaut

— Bau der neuen Seebriicke

— Bau von benutzerfreundlichen Parkfgchen
im Ortseingangsbereich sowie weileren
Parkfléchen, diese reichen aber in der
Hochsaison nicht aus

— Parkleitsystem

~ Hotel ,GroBherzog von Mecklenburg” wur-
de auf 4-Sterne-Standard zum ersten Haus
2ahlreiche diverse gastronomische Betriebe
entlang der Mittelpromenade, leilweise
allerdings mit durchschnitilichem gastrono-
mischem Angebot

- seit Juli 2000 erhielt die Kurverwaltung und
Touristinformation ein im Ortszentrum (Ost-
seeallee) gelegenes Gebdude. Hier ist auch
die Béderbibliothek untergebracht

— Kurpark ernevert (stefe Pflege beachten!)

- Konzertmuschel im Kurgarten ernevert

- Kurpark-Arkaden neu erstellt

- Strandpromenade auf gesamter Lénge
(ca. 4 km) neu iberarbeitet und beleuchtet

~ Mittelpromenade zur Flaniermeile ausge-
baut (dort besteht allerdings teilweise drin-
gender Sanierungs- bzw. Abrissbedarf eini-
ger Baurvinen; diese befinden sich aller-
dings dlle in privater Hand).

- Ladengeschéfte dort mit tberwiegend touri-
stischem Bedarf angesiedelt (Auslagen be-
achtenl)

60

— gehobene Gastronomie dort angesiedelt
(Verbesserungsbedarf bei Service)

dem Niveau anpassen (keine Plastikstiihle!)

— Ostseeallee befestigt und Einzelhandel an-
gesiedelt (hier teilw. Verbesserungsbedarfl)

~ OstseeKlinik fir ,Mutter/Vater/Kind, Kar-
diologie” wurde aufgebaut

— Strandklinik Boltenhagen fiir HerzKreislauf
und Krebserkrankungen wurde aufgebaut

= Kurheim fir blinde und sehbehinderte Men-
schen wurde aufgebaut

~ Zahlreiche Ferienwohnungen wurden neu
erstellt, sind aber nicht voll ausgelastet

- 8.536 Betten stehen heute dem Tourismus
insgesamt zur Verfigung

~ Wohngebiete sind neu erschlossen worden
(Redewisch, Wichmannsdorf)

= Urlauberdorf wurde erweitert

— Campingplatz ,Regenbogencamp” wurde
erstellt

- 2 Wohnwagen-Stellplétze wurden erstellt

Besonders positiv ist die derzeitige Ent-
wicklung im Bereich neuer qualitativ hochwer-
tiger Hotelanlagen im oberen Preis- und Quali-
tGtssegment (4 Sterne) anzusehen. So verspiirt
das Ostseebad derzeit eine hohe Nachfrage
von Investoren. Ein Beispiel hierfiir ist der ge-
plante Neubau des Hotels Vier Jahreszeiten
auf dem Gelénde des ehemaligen DDR-Ferien-
objektes ,Erholungsheim am Strand”. Noch vor
Saisonbeginn 2007 soll auf dem Geldnde,
das sich in zentraler lage befindet, die ehe-
malige Ruine beseitigt sein. Die Fertigstellung
des Hotels ist 2008 geplant.

Ortslagen

Zur besseren Beurteilung und Bewerlung ein-
zelner Bereiche, teilen wir den Ortsbereich
Boltenhagen in so genannte ,lagen” ein. Da-
bei orientieren wir uns an den bekannten Ein-
teilungen aus dem Einzelhandel: 1A, 1B, 1C,
2A, 2B... [vgl. Karte S. 6]).

Diese Lagendefinition bestimmt schlieBlich die
Gaste- und Konsumentenfrequenz, die Ange-
botsqualitét, die Pachththen, die Immobilien-
preise, die Qualitét der Warenprasentation,
die Quadlitét der Gastronomie und schlieBlich
die Héhe der Produktpreise.

Eine Ausnahme bildet hier in Zukunft die Fe-
rienanlage des Reiseveranstalters TUI mit der
Marina Boltenhagen auf der Halbinsel Tarne-

wifz (2A-lage). Diese ist in dstlicher Richtung -

durch eine ca. 2 Kilometer lange StraBe an
den Oriskern Boltenhagen angebunden. Aller-
dings stellt diese Entfernung (fuBlaufig ca. 45
Minuten) beziiglich der nachhaltigen Integra-
tion der neven Marina in dos ollgemeine
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dem Gebd e

Ortsgeschehen eine nicht unwesentliche Hiir-
de dar, die besonderer Beachtung bedarf.

i S il

1A-Lage

Dieser Bereich beschreibt den inneren Orisbe-
reich mit Kurverwallung bzw. Touristinforma-
tion, Kurpark, Konzertmuschel und Seebriicke
als Herzstiick sowie den Bereich der Ortsein-
fahrt und bis zum Einkaufszentrum an der
Klitzer StraBe und der Ostseeallee bis kurz vor

verwallung

1B-Lage

Dieser Bereich umfasst einen gréBeren Radius
als das Gebiet 1A und schlieBt das Gebiet
bis zum Fritz Reuterweg westlich der Klitzer
StraBe ein sowie in &silicher Richiung ein-
schlieBlich der Ostseeallee, der Mittel und
Strandpromenade bis zum Rabenweg. Die
1B-lage vermittelt insgesamt einen guten Ein-
druck, doch ein einheitliches Gestaltungskon-
zept ist nicht festzustellen. So macht die Ost-
seeallee iberwiegend einen gepfleglen Ein-
druck mit einer Bebauung im neueren Baustii
sowie dem Vorhandensein von Finkaufsmég-
lichkeiten. Allerdings handelt es sich bei die-
ser StraPe um eine befahrene StraBe

in

1C-Lage
Die 1C-lage beschreibt in &stlicher Richtung
das Gebiet in Richtung Tarewitz und um-
schlieft den Bereich der beiden Kliniken so-
wie die Ostsee-Therme. In westlicher Richtung
umfasst das Gebiet das Urlauberdorf und in
sidostlicher Richtung Teile des Wohngebietes
in -Richtung Wichmannsdorf.
reich finden zukiinftig bauliche Anderungen
statt. | | bis-Siedlung und

In- diesem Be-
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Fazit/Empfehlungen 9. Onenhe'rhngéh:lfe durch Beschil-

.

. Ferner empfehlen wir die konsequenle

1. Die wichtigste Aufgabe besteht in der

Bestands- und Qualitétspflege
der Gebéude sowie in der gewissen-
haften und kontinuierlichen Pflege der
Griinanlagen, Waldflachen und des
Strandes. Derzeit nimmt die Pflege mit
zunehmender Entfernung von den 1A-
Lagen ab, dies gilt es unbedmgi zu ver-
meiden.. .

. Generell ist die orchitekionische Bau-

substanz alter Bcderorch:tektur zu be-
wahren und zu pﬂegen.

chen, empfehlen wir Veransialtungshin-

" weise in der Onsbegrpﬂungstofel am

Ortsemgong oufzuslell

Entfemung .der Baurvinen aus den
1A, 1B-und 1C-logen. :

. Fiir eine bessere Orientierung empfeh-

len wir die Nummerierung bzw.
Kennzelchnung der Strandaufgén-
ge von der Strandpromenade.

in Bolienhagen aufmerksam zu ma-

12,

13,

derung zu den einzelnen Highlights ge-
ben. Hinweisschilder sind primér om
Kurpcrk aufzustellen. Hier ist auch ein
Hinweis auf die Marina Boltenhagen
aufzustellen. Die Entferungen sollien im-
mer in Gehminuien angezeigt werden.

.Um ein mclrkenkonformes und

héherwertiges Ambiente zu er

relchen empfehlen wir in den 1A- und

Bei den goslronomlschen Angeboien
sollte verstarkt auf Servicequalitt ge-
achtet werden. Angebote  aus  der
Region  [regionale Kiiche, regionale
Produkte] sollten versiarkt ongeboien

,werden

Die: bestehende Ostsee-Therme ist in
lhrer Dlmen5|on nicht morkenkonform
Wir empfehlen einen kompleﬁen Neu-
bau im Sl eines Medical-Well-
ness-Zentrums, in dem der Gast/

‘Besucher alle gesundheiisférdernden

Angebote [wie Sauna, Moassage, Er-

~ nahrungsberatung, Flinessstudlo eic.)

14,

vorfindet.

Um der Verkehrssﬂuohon besonders in
Spltzenzelten Herr zu werden ist - ein
gules Parkleiisysiem notwendig. AuBer-
dem bietet sich die Cesialiung von
Parkplaizen auBerhalb des Oriskerns
an. Es muss dann allerdings eine gute

- und kostenfreie Anbindung zum Strand

15

und in die Oﬂsmnfe gewahrlelstet sein.

Um eine mogllche Isolation des Oris-
kerns Boltenhogens und der Marina zu
vermeiden, empfehlen wir dringend
zielfihrende: MaBnohmen (vgl. Hand-
lungsempfehlungen Marina S. 76).

8 von 31 in Zusammenstellung
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Wie bereits mehrmals erwéhnt, ist das Ost-
seebad Boltenhagen durch seine gegebene
lage an der Oslseekisle prédestinierl ols Fe-
rien-, Urlaubs- und Ausflugsort. Entsprechend
bildet die primére und sekundére Gesund-
heits- und Tourismuswirlschaft im weitesten
Sinne die Existenzgrundlage fiir den Ort und
seine Bewohner. Es empfiehlt sich daher, Bol-
tenhagen immer wieder als touristisches Pro-
dukt vor Augen zu fihren, das sowohl im
Sommer als ouch im Winler nochgefragt wer-
den soll.
Bildlich gesprochen, kann man sich dieses
Produkt auch in einem ,Tourismusgeschafi”
vorstellen, wie es da im Regal steht, neben
anderen touristischen Produkten und sich fra-
c=n, ob es da standhalten kann und welche
:hilichkeilen es beim potenziellen Gasi
auslost.

Zwei Aspekle sind also immer wieder bedeut-
sam:

1. Produkiseite

2. Marketingseite
[a. Innenmarketing, b. AuBenmarketing)

In den nachfolgenden Kapiteln werden wir
sowohl die Produktseite, als auch die Marke-
tingseite Boltenhagens néher beleuchten.

1. Produkiseite

Doch wie verhalt sich die Tourismus-
entwicklung generell in Deutsch-
land?

Grundséizlich ist die Reiselusl der Deutschen
nicht zu bremsen. Inlondsreisen eroberten in
2006 Markanleile zuriick (+ 2 Prozentpunkte
im Vergleich zum Vorjahr). So verbrachten in
2006 laut der neusten Tourismusanalyse des
BAT FreizeitForschungsinstituts insgesamt 34 %
der Deutschen ihren Urloub im Inland.
Deutschland ist somit weiterthin das bedeu-
tendste Urlaubsreiseziel der Deulschen. Aller-
dings verlagern sich die Interessen der Urlau-
ber zunehmend auf die Kontrastangebote
Meer und Berge, so Opaschowski vom BAT
Freizeil- und Forschungsinstitul.

Innerhalb der Bundeslénder behouplet Bayern
weilerhin den ersten Platz (Zuwachsrate 7,7 %)
dicht gefolg! von Feriengebieten an der Ostsee
(Zuwachsrale 7,4%). Erst im gréBeren Abstand
folgen die Urlaubsgebiete an der Nordsee
[Zuwachsrate 4,9%) sowie im Schwarzwald
und Bodensee (Zuwachsrate 3,1 %).

2. Marketingseite

Boltenhagen und seine Mitbewerber

Der Wettbewerb unter den Ostseebddern
wird immer intensiver. Da alle Ostseebéder
hnliche touristische Produkte (Sonne, Sirand
und Meer) ,verkaufen”, ist eine zielgruppen-
spezifische Produktausrichtung sowie eine ein-
deutige Positionierung notwendig. Festzustel-
len ist auch, dass sich der rasante Wachstum
der Tourismusindustrie in Ostdeutschland seit
der Wende nun auf ein NormalmaB einpen-
delt. So weisen die gewerblichen Ubernach-
tungen in den Kistenreisegebieten unterschied-
liche Entwicklungen auf. Wéhrend die Meck-
lenburgische Ostseekiiste bei den Géste-
tbernachtungen ein Plus von 3,5 % (Januor -
Dezember 2006) im Vergleich zum Vorjahr auf-
wies, musste Rigen/Hiddensee ein Minus von
2,6 % hinnehmen.

Die Grafik auf Seile 67 veranschaulichi die
Entwicklung der Gésleiibernachiungen einzel-
ner ost- und norddeutscher Reisegebiete von
2001 bis 2005. Hervorzuheben ist, dass
Rigen/Hiddensee seit 2003 ein leichtes,
aber steliges Sinken der Ubernachiungszahlen
verzeichnel, wihrend die Mecklenburgische
Ostseekiste seit 2004 einen Aufwértsirend
der Gasteibernachtungen verspirt (Statisti-
sches Landesamt MV, 2006).

:Ostseebad Boltenhiagen:
Produk
5?321]@:,5%{%:1!{ : :
gﬁ%ﬁf profle:
Rl e ; i
} 3 . Freizeilokonomie, I ket
stenlondschall, Okabilanz, : Verkehy, Fahiung, . S nnenmarketing
Noturlondschaft ~ Klima-Luft-Wosser - Polik Parkplazs Tousmus D’;ﬂ:ﬂ:gg‘ Muliplkationsfunkiion
. : nach jonen
- Noturschulz, Tradilion, Nahversorging, &‘;’I:;;;";B:{d?u'r Seryicequalilg),
Flora und Founo Badergrchilektur EH, OPKY !nifruisr;m: " Klassifiziérung
= T . Kommunikotions-
'_‘B-"!'fmglmnl G;‘lz:dcyi';",; o:;m EH, Gostronomie, Platiformen
i+ Well,Wellss  Pehebergung,Hote
Ju.nund- »,i(kldiv;lluri;mu‘x ] Comping, Womo, Begegnungs-
einchlurigen Reil:n' G:I? ;:;;,e | Fewo, Pensionen Plalforimen
Kureinrichtungen,
Kinderspielpldize, Marino
Hundestrand Qualifdtsoffensive
Indoor-
einrichiungen
Schulungen; Seminare/
. Training, Klossifizierung
0”";3: uthmg, Holels, Fevios forcieren,
0 Gesundheitssiegel

AuBenmarketing

Muliplkationsfunktion
noch guBen

&

Zielgruppenspeaifische
Werbung/
Marketingaklionsn

Tielgruppenspexifische
Angebolsgestaliung

Senioren (60Plus),
Opa/Oma/Enke,
Best-Ager, Fomilien,
Kinder, Jugend

66
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Doch wie schneidet Boltenhagen im
direkten Vergleich mit anderen Ost-
seebdidern ab?

Boltenhagen konnte in den letzten 11 Jahren
eine positive Eniwicklung der Gésteiibernach-
tungen von 306.276 Ubernachtungen in
1995 auf 1,189 Mio. Ubemachtungen in 2006
verzeichnen. Besonderes Merkmal in Bolten-
hagen ist die hohe Anzahl an Ferien-
wohnungen und -hdusern mit weniger als
@ Betten. In 2005/2006 ist bei den Géste-
Ubernachtungen in Betrieben mit 9 oder mehr
Betten ein leichtes Minus zugunsten der Uber-
nachtungen in Betrieben unter @ Betten festzu-
stellen. Allerdings sagen die Gastetibernach-
tungen nichts Gber die Ertragshohe aus, da
> Einnahmen der Gemeinde bei Hotelgds-
fen grundséizlich héher ausfallen als bei Fe-
rienwohnungen. (Siehe Grafiken unten.)

Ubernachtungsentwicklung in Boltenhagen
1995 - 2006

33820

066

“
=
'S
B
1=

002 2003 2004 2003 2006

S WYe  foer  fues  wwu 2000 2001

"8 Ubernachlung in Belrieben mit weniger als 9 Bellen.
Ubernachlung in Betrieben 9 oder mehr Betten.

© Stalistisches Landesamt MV, 2006;
Kurverwaltung Boltenhagen, 2006

Ubernachtungen in Berieben mit 9 oder mehr Betien 2001 — 2006 / Reisegebiete

12 : s

10

2001 2002 2003 2004 2005
—%—Meckl. Ostseekiiste —fli—Meckl. Schweiz /Seenplatte
~>=—Yorpommem —¥—Westmecklenburg

= Nordseekiiste SH

© Tourismusbarometer,
Jahresbericht 2005 + 2006

Reisegebiete in MV, Gastelbernachtungen Januar — Dezember

2006

Riigen/Hiddensee
~& Ostseekiiste SH

Reisegebiet Ankiinfte Ubernachtungen
(Verdnderung 2005 /2006 {Veranderung 2005/2006
Januar — Dezember) in % Januar — Dezember} in %

Mecklenburgische Ostseekiiste +4,0 +35

Riigen/ Hiddensee =17 -26

Mecklenburgische Schweiz/Seenplatte +0,7 +0,]

Westmecklenburg +57 +24

Vorpommern +28 +17

© Statistisches Landesamt MV, 2007

Ubernachtungsentwicklung ausgewdhlter Destinationen 1995 ~ 2006 (Betriebe > 9 Betten)

350,0

1995-100%

300,0 +—

250,0

200,0

150,0 fbiiaa il

100,0 +—
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0,0

1995 1996 1997 1998 1989 2000 200t 2002 2003

—>¢-Bellenhagen
© Satistisches Landesamt MV, 2006;

Stalistisches Llandesamt Schleswig-Holstein, 2006 Bad Doberan
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Produktportfolio Boltenhagen

Hauptmarkte

1. Sommer-/ Badetourismus

2. Togesausflugstourismus

3. Gesundheitstourismus
[Kureinrichtungen)

4. Campingtourismus

Rad fahren, Wandern, Reiten, Segeln

5. Aktiviourismus — Bewegungstourismus:

Zukiinftige Hauptmarkte

6. Wassertourismus .

7. Gesundheitstourismus
[Medical Wellness, Wellfit, Wellmed)

72

Badetourismus

Das Hauptreisemotiv der Géste, die sich fir
das Ostseebad Bollenhagen entscheiden, ist
neben dem Naturerlebnis das Badeerlebnis in
der Ostsee (vgl. représentative Gastebefra-
gung Tourismusverband MV, 2003). Unter Ba-
detourismus ist allgemein das Erleben und
Wohlfihlen rund um die Thematik Wasser,
Sonne, Strand und Meer zu versiehen. Die ma-
ritime lebensweise iibt generell eine hohe An-
ziehungskraft auf den potentiellen Urlaubsgast
aus. Die sehr gute Wasserqualitét der Ostsee
im Bereich Boltenhagens, der weiBe 4,5 Kilo-
mefer lange Sondstrand sowie die Ausflugs-
schifffahrt unterstitzen dieses Phénomen.

Affine maritime Produkte wie Lebensmittel
(Fisch), Baderarchitekiur, Wasserportarten,
Sirand efc.. spielen hierbei ebenfalls eine
nicht unerhebliche Rolle. Daher ist die mariti-
me lebensweise grundscitzlich bei Produkien
z.B. in der Gastronomie oder im Einzelhandel
wie Bekleidung (Seglerbekleidung), Sportarti-
kel, Geschenkartikel, aber auch in der Ge-
staltung des Ortskerns zu forcieren.

Der Gast méchte in seinem Urlaub generell
dem Alliag entfliehen und sich in einer intak-
ten Naturlandschaft erholen sowie einen ho-
hen Freizeitwert haben. Daher empfehlen wir
grundséitzlich, die Struktur des Strandberei-
ches sowie die Waldflschen im Ortsbereich
zu bewahren. Aber auch die Strandpflege
bzw. die Sauberkeit von Strand- und FuB-
wegen sind wichtige Fakloren, die zu einem
erholsamen Aufenthalt beitragen. Der oberste
Grundsalz sollte somit das Bewahren und Pfle-
gen der Strand-, Wald- und Griinfléchen sein.
Nicht unbedeutend ist in diesem Zusammen-
hang der Klimawandel und die daraus resul-
fierenden Folgen wie Erderwdrmung, Erhé-
hung des Wasserspiegels, aber auch die
versiarkie Gefahr der Algenverschmutzung so-
wie das verstérkle Aufkommen von Quallen.
So musste beispielsweise der Strand im ver-
gangenen Jahr wegen Algenverschmulzung
gesperrt werden. Da dies in Zukunft aufgrund
des Klimawandels eher héufiger vorkommen
wird, muss Bollenhagen hierauf vorbereitet
sein. Dies bedeutet in der Konsequenz Alter-
nativangebote fir den Gast anzubieten
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Handlungsempfehlungen
Badetourismus

1.

Die Strandpflege sowie das* Bewahren
der séhr guten Wasseiqualitét sollte
oberste Prioritét haben (und zwar das
ganze Jahr tber).” So sird’ stubete und
gepflegte. :Strandabschnifie:. sowie  die
stéindige Kortrolle™ det Wadsserqualitét

Sanffer 16 Dies
- bedeutet-
kiinftig :keine - én.

Bei allen ‘(bauliche 5
ben.dem &kohemischer duchder skolo-
gische Aspekt zu”beachten, so’ konnfen
beispielswaise dlfefndtive Energien: wie
Solar- und Windénergie stdrker genutzt
und geférdert werden. . :

. AlternativmaPnatimen for Freizeilaklivi-

taten auberhalb dés' Strandes:sind zu er-
arbeiten: ‘

. Fiir eine familienfreundlichere Orientie-

rung empfehlen wir die Kennzeichnung
der Strandabschnitie’ mit Nummern oder
Namen. -

. Um den Freizeitwert zu erhdhen sind un-

bedingt bereits bestehende Strandakti-
vitdten, wié- ‘Beach -Volleyball, Beach
Handball, aber auch Nérdic Walking
oder Reiten Gm Strand ‘weiter quszubau-
en. Eine weilere Mdglichkeit bietet hier
z.B. das Malen mit der Siaffelei am
Strand. Da'es sich beim Strandabschnitt
Boltenhagen um eine: geschiitzte Fléche
im Kurgebiet handelt, sind Segel und
Surfaktivittlen leidér nicht moglich und
sind daher verstdirkt auf dem Geldnde
der Marina arizubietén.

. Férderung des maritimen Flairs:

— Kutterfahrten, Géstefahrten auf den
Fischerbooten (Begleiten der Fischer
beim Seefang]. .

— Ausstellung zum THema Hochseefischen
([damals und heute).

— Fotowettbewerb oder Filmwettbewerb
zum Thema Wasser und Wasserwelt.

— Maritime Gastronomie stéirker-forcieren.

— Thema Wassér stirker aufnehmen zum
Beispiel in Form eines WasserNatur-
erlebnispfades enflang der Strandpro-
menade als Ergénzung.der bereits be-
stehenden ,Kinder Spielinseln”.

. Zur besseren Anbihdun‘g des Ostseeba-

des mit der Maring' Boltenhagen emp-
fehlen wir einen Shuttle:BootTransfer von
der Seebriicke zur Marina in regelmaBi-
gen Zeitabsténden.
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Tagesausflugstourismus

Nach wie vor ist der Trend zu sponlan ge-
buchten Kurzreisen ungebrochen. Auch wenn
nach Einschéizungen von Opaschowski (23.
Tourismusanalyse,  BAT) der Trend in
2005/2006 erstmals gestoppt wurde, sind
lastMinute Angebote und Wochenendtrips
weiterhin sehr gefragt.

Besonders fir Tagestouristen oder Wochen-
endbesucher aus der Hansestadt Hamburg
zé&hlt dos Osiseebad Boltenhagen traditionell
zu einem der beliebtesten Ausflugs- bzw. Ur-
laubszielen.

Generell nehmen die Tagestouristen eine
“ahrizeit von 150 Minulen pro Strecke auf
sich um zu ihrem Wunschziel zu gelangen
und geben im Schnitt ca. 20,- € pro Tag und
Kopf aus. Shoppingtourisien geben sogar
durchschnittlich 60,- € pro Kopf und Tag aus.

In Boltenhagen konnte die Kurverwallung bei
den Einnahmen des Kurbeilrags bei den
Tagesgdsten einen Zuwachs von 45,6 % in
2006 im Vergleich zum Vorjahr feststellen.

In der gesamten Mecklenburgischen Oslsee-
kiste wurde in 2005 im Vergleich zum Vorjahr
ein Zuwachs von + 6,6 % Tagestourislen fest-
gestellt, in Westmecklenburg waren es sogar
+18,5 % [Tourismusbarometer, dwif 2005).

Bollenhagen z&hlte in 2006 insgesamt
135.327 Tagesgdsle in den Monaten Mitte
Mai bis Ende September. Dies entspricht im
oben genannten Zeitraum ein durchschnitili-
ches Aufkommen an Tagesgdsten von 987

Gésten pro Tag.

s ein wichtiger Grund hierfir ist der Ausbau
der Aubbahnen A20 und A24 zu nennen.
Diese sorgen fir eine bessere und vor allen
Dingen schnellere Anbindung zu den Stédten
Hamburg, Libeck, Wismar und Rostock.

Grundséizlich sollte das Ziel der Leistungstré-
ger des Ostseebades Boltenhagen sein (auch
in Bezugnahme auf die allgemein sinkenden
Ubernachtungszahlen), dieses Potenzial ver-
starkt auszubauen und Géste z.B. durch
Events oder Pauschalangebote auf das Ost-
seebad Boltenhagen aufmerksom zu machen,
beziehungsweise zu einem Iéngeren Aufent-
halt zu animieren. Géste, denen der ein- oder
zweitdgige Aufenthalt in Boltenhagen gefsilt,
kommen wieder und empfehlen das Ostsee-
bad awch an Freunde, Verwandle und Be-
kannte weiter. Das Oberziel sollle selbstver-
sténdlich sein, die Géste zu einem Iéngeren
Aulentholt in Boltenhagen anzuregen.

Wichtig hierbei ist, dass das Angebot die
Nochfroge befnedlgf Dies bedeutet, dass ne-
ben Ubernachtungsméglichkeiten (ouch im

gehobenen Segment), ganzjéhrige Freizeitan-
gebote (auch im Indoorbereich), Shopping-
moglichkeiten und Gastronomieangebote ge-
wéhrleistet sein missen. Aber auch das
Angebot an Parkplétzen sowie eine gute Ver-
kehrsfihrung und beruhigle FuBgéngerzonen
im Ortskern sind hierfir wichtige Fakloren.
Entscheidend ist neben der Gewdhrleislung
des Angeboles, eine stralegische und konse-
quente Bearbeilung bestehender und neu zu
erschlieBender Quellgebiete (national, aber
auch inlernational.
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Handlungsempfehlungen
Tugesl'ourlsmus

1. Veibesserté “StaBenfihrung, um so mit
dem Zenfialen Problem dés Individualver-
kehrs, besonders in den Verkehrsspitzen-
zeifen, (im Sommer und an den Wochen-
enden), erifgegenzuwitken. Es  sollte
generell veisucht werden die Haupiver-
kehrssrrome am Ortskern vorbeizulenken.

2. Auch -ist. die: Anzahl der Parkplgize zu.

& | Erlouferuhgsbencht des

Flochennulzungsplcns Bolfenhcgen)

v fir bes e"‘ZfelgrUp-b
&l im Berelch Wellness

merksamkeﬂ zU erhohen

r Ferh' jstellung der Marina wird

i a Segéln fiir Tagestouri-
s:Hamburg. bezuehungsWelse den
elegenen Ortschafter im Llandes-
. klernburg-Vorpommerns in-
fsem Daher sind-auch hier ge-
A rkehngdk ivitdten und

ina Boltenhagen: 'anUrofen
‘Pauschalangebote (Kom-
erncchtung und Segel-

n

iregelmdByg in Form eines
3. (iber Aktivitdten, Events und
im Ostseebad | Boltenhogen
und Umgebung informitert werden.

Diese”. CRMMaBnahmen * stellen ein
wichtiges | Instrument dar, Tagesgéste
langfristig zu binden und fiir einen Icin-
geren Ortsaufenthalt zu begeistern.
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Gesundheitstourismus

Seit 1998 ist Bolienhagen als staatliches See-
heilbad anerkannt. Ein Seeheilbad ist per De-
finition ein Kurort in Deutschland, der speziel-
le KurmaBnahmen durch  Nutzung des
Seeklimas anbietet. Im Gegensatz zum See-
bad, muss ein Seeheilbad laut dem Kurorige-
selz zusditzliche Bedingungen erfiillen, die
den Titel Seeheilbad berechtigen:

- lage an der Meereskiste; die Ortsmitte
darf grundséitzlich nicht mehr als zwei Kilome-
ter von der Kiistenlinie entfernt sein,

— wissenschaftlich anerkanntes und durch Er-
fahrung kurméBig bewdhrtes, therapeutisch
anwendbares Klima und eine entsprechende
‘uftqualitét, die Gberwacht werden,

— mindestens eine Praxis eines Badearztes,

- Einrichtungen zur Abgabe und Anwen-
dung der Kurmittel,

- einwandfreie Badewasserqualitét an einem
gepflegten und bewachten Badestrand,

— Strandpromenaden, vom  StraBenverkehr
hinreichend ungestérte Parkanlagen sowie
Strand- oder landschaftswege, Méglich-
keiten fur Spiel und Sport,

- wdhrend der Kurzeit Diétberatung; in
Krankenhgusern und Diétkiichenbetrieben
Beschaftigung mindestens eines Didt-
assistenten,

- Kommunikations-/Informationseinrichtung

Wie andere Kurorte, darf ein Seeheilbad in
der Ortsbezeichnung den Zusatz Bad tragen.

Boltenhagen verfiigt iber zwei Kurérzte sowie
ber ein Physiotherapiezentrum, Massage-
und physikalisches Therapiezentrum. Einige
Wellness- Pauschalangebote werden bereits
als MaBnahme fir die Saisonverléngerung
von einigen wenigen Anbietern angeboten
(Uber die Qualitét dieser Angebote kann lei-
der keine Aussage gemacht werden).

Ebenfalls vorhanden sind zwei Klinikeinrich-
tungen: Strandklinik Boltenhagen; Fachklinik
for Rehabilitation im Bereich Herz-, Kreislauf,
GeféB- und Krebserkrankung mit einen Betten-
anzahl von 242 Betten. Die Ostseeklinik mit
510 Betten ist eine Fachklinik fur Mutter/
Vater, Kinder und Jugendliche sowie Kinder-
kardiologie.

Laut der représentativen Gastebefragung des
Tourismusverbandes Mecklenburg-Vorpommern
in 2003 steht das Reisemotiv ,etwas fir mei-
ne Gesundheit zu tun" an 5. Stelle und stellt
damit einen wichtigen Bestandteil der Ange-
botsvielfalt Boltenhagens dar.

Generell ist es allerdings so, dass es die klas-
sische Kur nicht mehr gibt, zugleich aber die
Zahl der Rehabilitationsbedirftigen in einer
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immer hektischeren, vor allem aber immer &l
ter werdenden Gesellschaft steigt. Das Spek-
trum potenzieller Kunden reicht vom erho-
lungsbedirftigen Vielarbeiter bis zum rekonva-
leszenten Schwerkranken.

Zukiinftig wird von den meisten Menschen die
eigene Gesundheit als die zentrale eigenver-
aniwortliche  Lebensaufgabe gesehen und
man ist bereit in die Gesundheit zu investieren
und dies auch aus eigener Tasche.

Experten gehen alleine in Europa von einem
Markipotenzial von 250 Millionen Euro fiir
private Gesundheitsleistungen aus.

In 2003 unternahmen bereits 2,5 Millionen
Deutsche gesundheitsorientierte Reisen. Ex-
perten gehen davon aus, dass die Nachfrage
nach Gesundheitsreisen und Wellness-Produk-
ten in Zukunft noch stérker zunehmen wird.

Handlungsempfehlungen
Gesundheitstourismus

1. Insgesamt empfehlen wir das Prédikat See-
heilbod stérker hervorzuheben und dari-
ber nachzudenken, ob eine Umbenennung
Boltenhagens auf Seeheilbad Bolienhagen

sinnvoll ist oder dos Prédikat Bad in den
Orisnamen zu infegrieren ist.

2. Generell ist ein méglichst umfangreiches
und breit aufgestellies AngeboisMix aus
medizinischen, therapeutischen, emah-
rungsbewussten; sportlichen, touristischen,
genieBerischen und sonstigen dazu offi-
nen Dienstleistungen .anzustreben. - Dies
sollle beispielsweise mit der Erweilerung
des besiehenden Gesundheitsangebotes
im Bezug auf die Gesundheitsvorsorge
{Medical Wellness, Wellfif, Ernchungs-
beratung) erfolgen.

3. Generell sollien alle Kurangebote der Ein-
richiungen multifunktional- einseizbar sein,
so doss diese einen Alirakiivitdisgewinn fiir
den Uraubsgast, aber auch fir den Be-
wohner darslelli. Beispielsweise  Therme,
Sauno, medizinisch  beireule Massagen
und Krankengymnastik, Timmpfads, thero-
peutisches Reiten, eic.. Diese tragen zu ef
‘ner Sonsonverlangemng bei. Besonders
wenn Synergieeffekie mit rilichen Hotels
und Pensionen und den _Gesundheilsein-
richlungen™ geschaffen werden.

4. Wichiig isl hierbei durch Qualiigissieige-
‘rung die Werle der Angebote zu siei-
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Daher sieht Mecklenburg-Vorpommern  das
Potenzial ganz klar im Bereich des Gesund-
heitswesens und méchte sich bis 2010 als
fshrende Gesundheitsregion positionieren.

GRUPPE DREI® sieht daher fir das Ostsee-
bad Boltenhagen eine einmalige Chance,
sich im Bereich Gesundheitstourismus (Medi-
cal Wellness, Wellfit) stérker zu profilieren
und das bereits bestehende Angebot im Be-
reich Rehabilitation von  Stresskrankheiten
(Herz-, Kreislauf-, Wirbelséulenbeschwerden,
allgemeine Ahersbeschwerden) um Angebore
in den Bereichen Gesundheitsprophylaxe, Be-
wegungskurse und Ernéhrungsberatung zu er-
génzen. Unter dem Begriff Medical Wellness
ist das Erreichen von medizinisch relevanten
Zielen mittels differentialdiagnostischen Ver
haltens- und Einstellungsénderungen zu verste-
hen (Dt. Wellness-Verband).

gem. Nur mittels hoher. Qualitét kann es
gelingen den anspruchsvollen Selbstzah-
ler anzusprechen.

5. RegelmaBige Veranstaltungsangebote/In-
formationsabende mit dem Schwerpunki-
thema Gesundheit; diese kénnien bei-
spielsweise im Kurhaus oder in einer deér
beiden Kliniken statifinden.

6. Eiablierung der Veransialiung ,Bolienha-
gener Akiiviage” mii kleineren Veransial
tungen rund um das Thema Fiiness, Ge-
sundheit und Emndhiung  unter Einbezug
aller Leistungstidger vor Ort.

7. Erweiterung der Ostsee-Therme, dies wird
aber bautechnisch nicht maglich sein. Do-
her ist anzuraien langfristig iber den Bau
einer gesundhellsfordernden Therme: mit
Meerwasseranlage und' Saunalandschoft
sowie angeschlossenem Gesundheitszen-
trum’ nachzudenken. In diesem Zentrum
kénnten dann auch Sporiarien wie Thai
Chi, Yoga, Pilales eic. zur dligemeinen
Stressbewdliigung sowie Kurse zur gesun-
den Emdhrung {Biokost, Bloprodukte} an-
geboien werden.

8. Bau eines ,Barfubparks”, entweder dem

- Gesundheiiszenirum angeschlossen oder
im Kurpark. Zweck eines solchen Por
cours ist es, alle finf Sinne des Menschen
{iasien, riechen, fohlen, sehen und héren]
onzusprechen und einen Gesundheits-
park mil Edebnischorakier zu etablieren.
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Rad-, Wander-, Reittourismus

Die érilichen Rad- und Wanderwege mit ca.
25 Kilometer lénge fihren durch Boltenha-
gen, Redewisch, Tamewitz und Wichmanns-
dorf. Allerdings ist der Zustand der Radwege
teilweise mangelhaft und auch die Beschilde-
rung ist oft verbesserungsbedirftig. So durch-
quert der iberregionale Ostsee-Radfernweg
(Priwall = Usedom) teilweise auf &ffentlichen
StraPen, aber auch auf unbefestigten Wegen
Boltenhagen und die Ortsteile.

Eine Verbesserung bzw. Ausbau des teilweise
unbefriedigenden Wegenetzes wird bereits
im Erlduterungsbericht des Fléchennutzungs-
plans der Gemeinde Boltenhagen angestrebt
; 'auch srRYPPE DRE empfiehlt das Rad-
\ .underwegenetz weiter auszubauen bzw. in
Stand zu setzen. Hierbei wird aus Kosten-
grinden die Zusammenarbeit mit Nachbarge-
meinden angeraten.

Insgesamt gibt es fir Radler vier Servicestellen
mit Radverleih, drei in der Ostseeallee und
eine in der Kastanienallee. Fiir den nicht orts-
kundigen Radfahrer werden auch gefiihrte
Radwanderungen angeboten, allerdings nur
in den Sommermonaten. Fiir die Nebensaison
im Frihjahr und im Herbst gibt es derzeit kei-
ne Angebote. Zu berlegen ist hier die Ange-
botsausweitung auf die Frithjahrs- und Herbst-
monate.

An Unterkunftsméglichkeiten, speziell auf die
Bedurfnisse der Radfahrer ausgerichtet, man-
gelt es noch. Dass Bedarf besteht, zeigt der
Neubau des Radlerhotels mit 30 Betten. Aber
auch hier besteht noch Potential.

% =h die Méglichkeiten fir Reiter sind im Ge-
\....indegebiet beschréinkt. Es gibt derzeit
kaum ausgeschilderte Reitwege und dariiber
hinaus missen die Reiter oft auf offentliche
Verkehrswege ausweichen. Diesem soll ge-
mah dem Erléuterungsbericht des Flachennut-
zungsplans Abhilfe geschaffen werden, in
dem das Reitwegenetz weiter ausgebaut wer-
den soll. Unbedingt zu beachten sind die ge-
trennten Wegfishrungen von FuB-Rad und Reit-
wegen.

Mangeln bei der Orientierung (lickenhafte
Beschilderung) fir Wanderer und Spaziergén-
ger sind ebenfalls entgegenzuwirken.

.3- '.

Handlungsempfehlungen :
Aktiviourismus 4

1. Verbesserung  der. Beséhildefung un
. Orientierungshilfe (Informationstafeln] fiir
Radler, Wanderer und Reiter schaffen.

na Wl y

che Unterkunfismaglichkei-

4. Fahmadireundi

~ ten schaffen.

5. Geschiiizie und gesicherte Abstellmog-
lichkeiten fir Rader bieten. =

6. Fahrradsiation”  mit  Fahradpumpe,
Fahrradwerkzeug zum Selbsireparieren
und Informationstafel fir Ubemachtungs-
moglichkeiten auf dem Osisee-Radfern-
weg z.B. auf der Osiseeallee in zentra-
ler Lage aufstellen.

] 1USCH _ » fs.

8. Bei der Beschilderung sollien generell
die Entfernungen in (Gehjminuten ange-
geben werden.
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Campingtourismus

Campingtourismus féllt unter den Uberbegriff
Freizeittourismus. Allerdings nimmt der Cam-
per als ,Alleinversorger” im Bereich des Frei-
zeittouristen eine Sonderstellung ein. In der
Regel benstigt ein Camper, beziehungsweise
Wohnmobilist eine Méglichkeit, sein Zelt auf
zubaven oder seinen Wohnwagen/Wohn-
mobil abzustellen. Auf diesen Stellplatzen
muss die Strom- und Wasserversorgung ge-
wahrleistet sein. AuBerdem sollien Einkaufs-
méglichkeiten und Freizeitméglichkeiten nicht
zu weit vom Standort entfernt sein. Nach ei-
ner Gastebefragung des Tourismusverbandes
Mecklenburg-Vorpommern 2003 lag der An-
teil der Géste, die auf einen Campingplatz
ihr Urlaubsquartier ~ bezogen haben, bei
11,6 % an 5. Stelle nach Ferienhaus/Ferien-
wohnung (22,4 %), Hotel (19,0 %) Ferien-
haus/“Wohnung in einer Anlage (17,3 %)
und Pension (13,0 %). Boltenhagen verfiigt
derzeit iber 3 Anlagen fir Camper und
Wohnmobilisten (Regenbogencamp mit 350
Stellpléizen, Wohnwagenstellplatz ~ Krémer
mit 45 Stellplétzen und Wohnwagenstellplatz
Hartkopf ebenfalls mit 45 Stellplétzen).

Handlungsempfehlungen
Campingtourismus

GRUPPE DREI® sicht hier keinen weiteren
Bedarf an neven Stellflachen. Generell
wird das Angebot mit zufriedenstellend be-
werlet. Wichfig aber ist die Bestandspflege
der einzelnen Anlagen. Von Seiten der Ge-
meinde  sollie  darauf geachtet werden,
dass das Erscheinungsbild der Camping-
plaize bzw. Wohnwagenstellpldtze in das
Oitsbild Boltenhagen passen. Auf Sauber
keit und Bestandspflege der Anlagen ist be-
sonders zu achten.
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Wassertourismus
(Maritimer Tourismus)

Als neuen Hauptmarkt sehen wir den Mariti-
men Tourismus. Mit der Fertigstellung der Ma-
rina Boltenhagen wird das Segelrevier an der
Mecklenburgischen Ostseekiiste weiter er-
schlossen und somit die Attraktivitét fir die
Zielgruppe Segler gesteigert. Nach der Ein-
schéitzung zweier Studien des Beratungsunter-
nehmens ,Sport + Markt” gibt es derzeit 8,3
Millionen segelinteressierte Menschen, ein
Plus von fast 30 % im Vergleich zum Jahr
2005. Damit ist Segeln in Deutschland dop-
pelt so beliebt wie Golf. Daher bietet der Bau
der Marina mit den beiden Hotelanlagen
Iberotel und Dorfhotel eine weitere Méglich-
sit, die Attraktivitét Boltenhagens zu steigern
und als Imagetréger fir das Ostseebad zu
wirken.

Die Problematik mit der sich Boltenhagen
allerdings konfrontiert sehen wird, ist die
réumliche Distanz der Marina zum Oriskern
(ca. 2 Kilometer). Um neben dieser bestehen-
den réumlichen Distanz auch eine gedan-
kliche Distanz zu vermeiden, ist es grundscitz-
lich wichtig, dass ein reger Informationsfluss
zwischen den Betreibern der Marina-Freizeit-
anlage und der Gemeinde Boltenhagen statt-
findet. Dieser Informationsaustausch besteht
bereits und es solltle darauf geachtet werden,
dass dies auch zukiinftig erfolgt. Im Zusam-
menhang hiermit empfehlen wir beispiels-
weise eine 3D-Ausstellung des Marina Ge-
léindes in der Tourismusinformation der Kurver-
waltung. Mittels dieser Ausstellung kénnen so-
wohl Bewohner als auch Géste iiber das Fort-
schreiten der Bautétigkeiten der Marina infor-
niert werden.
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Handlungsempfehlungen Marina Boltenhagen

“Um eine Isolation des. Oriskerns: von Bolten-

hagen und der Marina Boltenhagen mit ihrer
Hotel- und Freizeitonlage zu vermeiden,
empfehlen wir folgende zielfihrende Mol

nchmen:

1. Der Informationsfluss zwischen der Ge-
meinde Boltenhagen und den Beireibern
der neven Marina ist unbedingt zu for-

dern und beizubehalten.

2. MaBnahmen hierzu stellen zum Beispiel
gefihte Baufihrungen ouf dem Betriebs-

gelande der Marina sowie eine 3D-Aus-

stellung iiber die neve MarinaFreizeitan-

loge im Kurhaus dar. Mitiels dieser

MoBnahmen kénnen sowohl Birger als
auch Gasle akiiv in das Geschehen mit-
eingebunden werden.

3. Weiterhin empfehlen wir das Aufsiellen
von Wegweisem im Oriskern mif Ango
ben der Entfernung in Gehmlnulen zur
Marina.

das. Aufstellen einer - Informationsinsel
Bolienhagen”  mit Informationen  iber
" mogliche Akiiviidten in Bollenhugen und
Umgebung.

5. Die Anbirdung mit Fohrrodlox;s von der
Marina in den Oriskern und umgekehri
wird empfohlen.
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6. Einbeziehung der Marina in die Fahrirou-
te der BaderBahn ,Carolinchen”. Ein-
schlagige Gespréiche unter den Betrei-
bern sind nach unserem heutigen
Kenntnisstand - bereits erfolgrelch verlay-
fen.

7. Ba

8. Zur Verbesserung der Anblndungs -Altrakii-
viit empfehlen wir die Aufwertung des

Erlebnischarakiers dieser  Verbindung
durch néchiliche Nllumination [auf Basis
von  LED-Technik kein Kosfenfoklor im
Unterhal).

9. Zur be Anbind -
4. Auf dem Mannogelonde emplfiehlt sich . e e des Ostseebc

~ des mit der Marina Bolienhagen empfeh-
len wir auBerdem: einen Shutille — Boot

~ Transfer von der Seebriicke zur Marina in:

regelmoﬁngen Zeﬂobslanden

exvama

omrn Atcua. @ arznm

aers

i arne

e frenn

nEn [a-n] awn freim cmom ™ e arshy 4= 55
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Ausdehnung der
Wertschépfungskette

Wie bereits ausfilhrlich beschrieben, ist das
Ostseebad Boltenhagen, wie die meisten an-
deren Seebdder auch, von einer hohen Sai-
sondlitét (Spitzenmonate in der warmen Jah-
reszeit] betroffen. Generell ist dies auf die
Attrakfivitét als Ostseebad mit berwiegen-
den Angeboten an Outdooraktivitdten zuriick-
zufihren (Strand und Wasser). Um eine Aus-
dehnung der Saison zu erreichen und um
somit eine hdhere Auslastung der Géistebetten
das ganze Jahr Uber zu garantieren, empfeh-

/ otspal fie in der Nebensai-
, und neben Aktivitdten unter
ucpgrs}érkf Indoorméglich-
nzubieten. Die Themenschwerpunkt-
setzung sollle neben dem reinen Sommertou-
rismus, um den Themenschwerpunkt ,Work
life Balance” ergénzt werden. Hierunter ver-
stehen wir die Bereiche Kunst und Kultur,
Gesundheit und Wellness sowie Lifestyle-
produkie.

Als besonders relevant sehen wir den Bedarf
eines Kursaals fir ganzjshrige Veranstaltun-
gen in den Bereichen Kunst und Kultur sowie
Musik und Tanzveranstaltungen. So kénnten
Veranstaltungen und Aktivitéiten nicht nur in
den Sommermonaten statifinden. Das Fassungs-
vermégen des Kursaals sollte maximal 500
Personen, mindestens aber 250 Personen um-
fassen und mit einer sehr guten Veranstal-
tungstechnik wie Licht, Film- und Musikanlage
sowie Bithne ausgestattef sein und sich in zen-
traler Lage mit guter Verkehrsanbindung und
Parkplatzméglichkeiten befinden. In diesen
P4umen kénnen dann zukinftig die Veranstal-
_gen in den kihleren Monaten stattfinden.
Der Kursaal eignet sich aber auch als Aus-
weichmoglichkeit fir Veranstaltungen in der
Konzertmuschel bei schlechtem Wetter.

Ebenfalls optimal geeignet ist der Kursaal fisr
die Anmiefung bei Privatveranstaltungen wie
Hochzeitsfeiern oder Geburtstagsfeiern. Di-
rekt an den Kursaal angeschlossen, empfeh-
len wir die Verpachtung von Réumen an einen
gastronomischen Betrieb. Um die Auslastung
des Kursaals zu gewdhrleisten, empfehlen wir
auch an bestimmten Tagen Filmvorfihrungen
mit aktuellen Kinofilmen, aber auch mit Kino-
klassikern oder Kinderfilmen durchzufihren.
Dies ware sowohl firr die Bewohner als auch
fir die Géste eine Bereicherung.

Die nachfolgende Auflistung an méglichen
MaBnahmen kénnen in dem empfohlenen
Kursaal statifinden oder aber in den vorhan-
denen Réumen touristischer Leistungstréiger.

v -

Ethpfohlehé'l'hemen$chwerpunkie

Empfohlene Themenschwerpunkie, die zur Saisonverldngerung Beitrqgen. Diese sollten von der

Kurverwaliung festgelegt werden.

Literaturherbst Bolfenhugeh"

Hierbei dreht sich alles um die Thematik Pro-
sa und lyrik kombiniert mit gutem Essen.

An einem Wochenende im Oktober oder
November kommen regionale Autoren und
Kéche zusammen und verwshnen die Gaste
und Bewohner mit einem literarischen Koch-
quariett. Dies:bedeutet.im Einzelnen, dass
die Gaste der Lesung namhafter Autoren lau-
schen kénnen und gleichzeitig kulinarisch
bei einem 3 Gédnge-Meni verwdhnt wer-
den: '

~Kunstwinter B'olfenhageh”

Unter diesem Schwerpunkithema kénnen re-
gionale und iberregionale Kiinsiler ihre
Kunst darstellen. Méglichkeiten bieten sich
hierbei in einem Skulpfurensymposium- (je

nach Temperatur z.B. Eisskulpturen) oder

Kunstausstellungen.

Weitere Maglichkeiten ergeben sich aber

auch in dem Angebot an Kursen zB. im .
Bereich Tépfern, Malen mit der Staffelei,

Textilarbeiten, N&hen, Linolschnitt, Radierun-

gen elc.
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,,Gesundfrﬁﬁiah‘r B‘olf_e‘nhdgen”

Dieser Themenschwerpunkt umfasst die The-
matik Gesundheit und Fitness.

Affine Produkte sind hier: 'Gesundheitspro-

- phylaxe, Bewegungstherapie, richtige Er-

ndhrung. Der Gast erféhrt hier alles um das
Thema Gesundheit und Fitness. -

Bei allen aufgefishrien Themenschwerpunk-
fen sind selbstversténdlich die Leistungstrd-
ger vor Ort mif eingebunden.

Die Inifiative aber sollte von der Kurverwal-
fung ausgehen. :
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.."F_uzit & Empfehlun_gen :
Nach dem ElossiséhehV‘S‘(:hichtenmod'e" be

suchen bislang das Ostseebad Bolienhagen

- Bevolkerungsgruppen aus der unteren und
mittleren: Mittelschicht mit eher durchschnitt-
lichem Einkommen oder Renten. ‘Dies- wird
und soll auch in Zukunft grundsatzlich so blei-
ben, allerdings nicht mit dem Paradigma der

- AusschlieBlichkeit. Bl

Boltenhagen: spriéhi mif seiner Angebotsiruk:

tur jene Gesellschafisgruppen an, die sich

_ nicht mit. der Atmosphére von Timmendorf

" oder den: Kaiserbddern identifizieren. Das
Ibedeutet. fiir Boltenhagen einerseits ein ge-
wisses  Alleinstellungsmerkmal, andererseits
ergibt sich daraus ein gewisser Hang zur
Stagnation, weil die beschriebenen Gesell-
schafisschichfen eher stagnierende Schichten
sind (,...am besten, es soll alles so bleiben
wie es ist... ). :

Doch darauf nimmt die beschleunigte Welt
keine Riicksicht.

_Be‘ide; ist also w‘ichﬁg fii_r die General-

linie.in Boltenhagen:

Bei all- den: sozialwissenschaftlichen:Betrach-
~tungen darf nicht verkannt werden, dass es

zwischen den einzelnen Gruppen keine
~exakie Trennschdife gibt. Selbstverstandlich

gibt es Uberschaeidungen und somit vor af- -

'em iibergreifende - Wahmehmungsmuster,

die fir alle Géastegruppen sehr bedeutsam

sind. :

1. Pflegézustond, O'rd‘nung, Oxrientierung vor

TR

Dazu gehdren beispielsweise die ~The_fnen-
kreise:

o R
2. ZuWénd_ung, Wertschéizung, Freundlich-
keit vor Ort.

3. Preiswiirdigkeit vor Ort. »

Im Zusammenhiang: mit dem Schichtenmodell
ist uns der Hinweis wichtig, dass sich in.der

-Epoche der Informations- und Wissensgesell-

schaft die Bevlkerung zusehends polarisiert.
Die so genannie Mitielschicht wird zuse-
hends kleiner. :

Vor dem Hintergrund der investiven MaBnah-

men, die bereifs derzeit.und in naher Zukunft
in Boltenhagen getdfigt werden, gewinnt
diese:  Orientierung  starkk an  Bedeu-

tung. An dieser Sielle seien in erster Linie der
‘Bau der Marina Boltenhagen sowie der ge-
plante Neubau des Hotels Vier Jahreszeiten

genannf.

Besoﬁdere"' Beachtung ir_x,‘ Bezug auf das
Ostseebad  Boltenhagen  verdienen  die

Milieus A12, B1 und'B12. Dabei handelf es -

sich genau um jene Gesellschaftsgruppen,
die aufstrebenden Charakter haben und be-

sonders in Zukunft die Géstegruppen in Bol-

tenhagen wesentlich mitbestimmen werden.

Aus den Beschreibungen der jeweiligen
Lebenswelten -kénnen unschwer Wiinsche,

- Sehnsiichte und-somit Angebotsstrukturen fiir

jeden einzelnen Lleistungs- und L6sungsan-
biefer in Boltenhagen abgeleitet werden.
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Hierbei ~ empfehlen sich: kontinuierliche
Gastebefragungen im Bezug auf die Gaste

~ zufriedenheit mit der Angeboisqualitat und
~ -quantifGt. o ;

- Um die beschriebenen Zielgruppen zu en'ei.-‘

chen, biefen sich folgende Empfehlungen an: »;

1. ,ButlerService” speziell  fiir BestAger,
aber auch fir MobilitGiseingeschrankie
oder Familien. Dieser ,BuflerService"
beinhaltet beispielsweise Einkaufsservice,
Kinderbetreuung,  VeranstallungsBeglei-
fungen etc. Hier besteht fir Boltenhagen
die Chance auf ein Alleinstellungsmerkmal.

2. Pauschalangebote, speziell auf Zielgrup-
pen zu geschniiten, z.B. GroBeliern-Enkel
‘Paket mit besonderen Vergiinstigungen
oder auch Wellness/Gesundheitspakete.

3. Steigening: der Freizeitméglichkeiten, auch

fir das .gehobene Gastepublikum®, bei-

 spielsweise kénnte langfristig iber den

Bau eines Casinos nachgedacht werden

sowie iiber die Ausweitung bzw. Neubau

. der Therme (siche Empfehlungen Gesund-
heitstourismus). sy '
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Boltenhagen: Zielsetzungen

Eine Projekfion in die Zukunft ist grundséizlich
mit einer Abwégung von Chancen und Risi-
ken verbunden. Einerseits besitzt das Ostsee-
bad Boltenhagen groBe Chancen im Sinne ei-
ner weiteren fouristischen Expansion, ande-
rerseits basiert die wirtschaftliche Grundlage
des Ortes nach wie vor auf einer wirtschaft-
lichen Monostrukiur.

Anzustreben ist daher ein méglichst umfang-
reiches und breit aufgestellies Angebots-Mix
aus touristischen, medizinischen, therapeuti-
schen, sportlichen, genielBerischen und sonsti-
gen dazu affinen Dienstleistungen.

In diesem Zusammenhang ist nochmals zu er-
wéhnen, dass eine Betonung und Vermark-
‘ung Boltenhagens langfristig gesehen als
Seeheilbad sinnvoll und absolut richtig er-
scheint. Das Prédikat Seeheilbad suggeriert
Vertrauen und verbindet den therapeutischen
bzw. medizinischen Aspekt mit dem Umfeld
Wasser und Luft. Anzudenken wére auch die
Vermarkiung als Ostseeheilbad Boltenhagen,
so wird die Verbindung zur Ostsee herge-
leitet.

Vor dem beschrieben Hintergrund ergibt sich
die Ausrichtung des Ostseebades gewisser-
maBen von alleine: nur wer sich solche Ost-
see leisten kann, wird auch nach Boltenhagen
kommen. Ganz bewusst sind wir in diesem
Masterplan auf die Frage nach dem wirt-
schaflichen Hintergrund der zukiinftigen Ziel-
gruppen eingegangen, da sich in der Vergan-
genheit immer wieder zeigte, dass es in
Boltenhagen diesbeziglich unterschiedliche
Einschétzungen gibt.

Einerseits hat Boltenhagen also die Chance
dem Prédikat und der Aura ,Seeheilbad” alle
Ehre zu machen, (das ist ja nichts ,billiges)
andererseits muss deutlich betont werden,
dass es unter den umliegenden Orten bereits
efliche Namen gibt, die sich dem so genann-
ten Premium-Segment verschrieben haben.

So gesehen ist eine ausschlieBliche Ausrich-
tung Boltenhagens in das 5-Sterne-Segment
der Ostseebdder (so es dieses wirklich gibt...)
nicht zu empfehlen. Allerdings ist wie oben
bereits beschrieben, allein die lage Boltenha-
gens von einer gewissen Exklusivitét gekenn-
zeichnet. Diese Exklusivitét wurde in der jin-
geren Vergangenheit auch durch entspre-
chende Investitionen zusétzlich geférdert. In
den kommenden Jahren wird es emeut um-
fangreiche Investitionstétigkeiten beziiglich
Angebote fir die ,gehobene Mittelschicht” in
Boltenhagen geben, so dass die Frage der
bewussten Zielgruppensteverung im Grund
kaum diskutabel erscheint.

Tendenziell wird sich Boltenhagen weiter in
Richtung  Premium-Seeheilbad  entwickeln.
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Das bedeutet aber nicht die Ausrichtung als
.NobelOrt" oder gar ,mondénes Secheil-
bad”.

Das Ostseebad Boltenhagen ist dann gut be-
rafen, wenn es den eingeschlagenen Weg
konsequent weitergeht und qualitativ ausbaut.
Der Ort verfigt dann iber die groften Zu-
kunftschancen wenn die Bedarfe zukinftiger
Géaste exakt erkannt und aktiv aufgegriffen
werden.

Dazu ist es einerseits notwendig, diese Be-
darfe klar und eindeutig zu benennen, wie es
dieser Masterplan macht. Andererseits ist es
aber auch erforderlich, dass sich die lei-
stungstréiger Boltenhagens auf eine gemeinsa-
me Ausrichtung einlassen. Erst dann kdnnen
wirkliche Synergien fir alle Beteiligten ent-
stehen.

Derzeit erkennt man in Teilen eben mal die
Ausrichtung als ,Strandbesitzer”, noch nicht
aber als ,Strand-Resort”.

Wir empfehlen allen Beteiligten dringend,
sich als Teile einer Gesamtheit, eben eines
Resorts” zu begreifen. Erst dann kann man
die Sicht und Einschétzung des Gastes nach-
vollziehen und somit bewusst auf seine Wahr-
nehmung reagieren.

Beispielhaft sei an dieser Stelle das Ortsbild
genannt: ein Orisbild wird von Gdasten immer
als Ganzes wahrgenommen. Jeder Gast
kommt an seinen Zielort mit der Erwartungs-
haltung an eine traumhafte Gegenwelt zu sei-
nem Alllag. Urlaub, das ist Zuwendung und
Respekt statt Ignoranz, das ist freundlich statt
unfreundlich, das ist gepflegt statt ungepflegt,
das ist Liebe zum Detail statt Gleichgiltigkeit
usw. Die Erwartungshaliung an ein Ostsee-

heilbad ist also recht hoch. Und dennoch .

wird der Gast erst dann begeistert sein und
Boltenhagen weiterempfehlen, wenn seine Er-
warlungshaltung zu mindestens 10 bis 30
Prozent ibertroffen wurde.

Das grobe Chancenpotenzial Boltenhagens
liegt also im Zusammenspiel aller Krafte, in
der Bestandspflege, in einer positiven zu-
kunfisorientierten Grundhaltung und in der ak-
tiven Zielverfolgung, ein gehobenes (nicht ab-
gehobenes), gepflegtes Seeheilbad sein zu
wollen.

Betrachten wir aber zundchst das Chancen-
potenzial: Weliweit wird in den kommenden
15 Jahren der Tourismus weiter zunehmen.
Dabei werden sich Destinationen mit der
Aﬂrokiivit:‘jltl\/'Vosser deutlich behaupten.

L]

Der demografische Wandel steigert somit
auch die Anspruchshaltung: Quer durch alle
Schichten steigt mit zunehmendem Alter die
Anspruchshaltung  gegeniiber  Dienstleistun-
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gen. Dazu muss immer wieder betont wer-
den, dass Menschen tber 45 mit einer zu-
nehmenden Altersleugnung leben. Diese be-
cuft sich zwischen 10 und 20 Jahren. Dieses
Phénomen und die Tatsache, dass die bis
2020 70dahrigen ab 1950 geboren wur-
den, also so genannte ,Konsumkinder” sind,
verweist auf das Phanomen, dass diese al-
ternde Generation ihr ehedem gelerntes Kon-
sumverhalten bis zur Hinfélligkeit keineswegs
komplett ablegt.

Grundsatzlich verfolgt der Masterplan im Sin-
ne seiner Aufgabe die Beschreibung eines
Roten Fadens” fir die zukinftige Ortsent
wicklung und Positionierung  Boltenhagens
und kann daher nur mehr oder weniger kon-
sensfihige Empfehlungen aussprechen.

Generell definieren wir die Generalziele
der eigentlichen Ortsentwicklung wie folgt:

1. Starkung - des - Selbstversténdnisses des
Ostseebades Boltenhagen als touristi-
sche Destination sowohl bei der Bevél-
kerung als' auch bei den Leistungstré-

" gem

2: Positionierung. Boltenhagens in den An-
gebots-Kategorien ' Gesundheitsvorsor-
ge, Wellness, - Wassertourismus, ' Luft
{Heilklima)

3. Angebots-Mix aus touristischen, medizi-
nischen, therapeutischen, sportlichen,
.geniePerischen und sonstigen dazu affi-
nen Dienstleistungen : ;

4. Vermarkiung als Seeheilbad Boltenha-
gen und somit Stérkung der Positionie-
rung Boltenhagens als ,Oase fiir Ge-
sundheitsvorsorge und Wellness”

5. Ausrichtung Boltenhagens in die Ziel
gruppen. '
Familie/Alleinerziehende /GroBeliern:
Enkel, ,BestAger”, 55-plus

‘6. Angestrebte ‘Milieus
A12. A 23 B12, B2

7. Klassifizierung des Ostseebades: ange-
strebt 3 ~ 4 ‘Sterne sowie Vermarklung
als ‘Seeheilbad mit gehobenem Stan-
dard. '

8. Bestandspflege der Gebdude, der Griin-
-~ anlagen und des Strandes

Boltenhagens:



Boltenhagen: Methoden zur Zielerreichung

All diese vorgenannten Aspekie einer Marke
werden umgeben, durchflossen und représen-
tiert durch das Markenimage. Hiermit
wird der Eindruck bezeichnet, den eine Mar-
ke in der Offentlichkeit, sprich beim Konsu-
menten, hinterldsst. Dabei spielen insbeson-
dere emotionale Aspekte und Konnotationen
eine groPe Rolle. Das Markenimage ist des-
halb so bedeutsam, weil bei ihm alle o.g.
Aspekie mit ins Kalkil gezogen werden. Das
Markenimage beeinflusst in zunehmendem
Mabe das Kaufverhalten. Es ist praktisch die
Bihne, auf der die Produkte zur Kenntnis ge-
bracht werden. Hat die Marke ein schlechtes
Image, kann auch ein Top- Produkt zum Flop-
Produkt werden. Das Markenimage entschei-
det dariiber, ob der Konsument seine Sehn-
.Uchte in die Marke projiziert. lésst das Mar-
kenimage diese als erfillbar erscheinen,
wendet sich der Konsument der Marke zu.

- Erfolgreiche Marken spiegeln Sehnsiichte
wider, arbeiten mit Identifikationsmustern,
suggerieren Gegenwelten zum Alllag, be-
stétigen Erwartungshaltungen, sprechen das
Unterbewussisein an und sind emotional auf-
geladen.

- Erfolgreiche Marken stehen fiir Innovation,
Vertrauen, Kontinuitét, Sicherheit, Stabilitét
und seridse Emotionalitdt.

Zur Ergénzung der bisherigen erfolgreichen
Markenfihrung durch die Kurverwaltung emp-
fehlen wir nebenstehende MaPnahmen:

Welches Management ist zur
nachhaltigen Zielerreichung
erforderlich?

Derzeit steht im Mittelpunkt der touristischen
Akiivititen Boltenhagens der Kurdirektor und
sein ihm zur Verfiigung stehender Apparat,
und als Kontrollgremien der Kurbetriebsaus-
schuss sowie die Gemeindevertretung.

92

Handlungsempfehlungen
Marketing

grades i /
) indern _Deulsch-
Wiirttemberg, ¢

. J-Pf lz) durch verstéirkle
arl ehngoknvnoten wie Imagekampag-
nen, Direkimailingaktionen, Presseberich-
fe, Promotions, Nebensaisonangeboten,
Messeauftitte auf der CMT in ‘Stuttgart.

2. Steigerung des internationalen Bekannt-
heltsgrodes durch siorkere l\/\orkehngokh

ie
Ferhgsre"ung der N\crlno Bohenhcgen
und der Entstehung von zwei neven Ho-
telanlagen auf dem Marina Gelénde in
2008 wird sich auch der Bekanntheits-
grad des Osiseebades erhchen. Auch
international.

4. Wichtig hierbei ist die Betrochtung der
Kautkraft der Einzelnen. Dieses Kaufkraft-
potential méglicher Konsumenten sowie
die Erwerbsangebote in der Wirtschaft
bilden dabei eine Symbiose und die da-
bei enistehenden Einfliisse diirfen nicht
vernachlgssigt werden. Die Kaufkraft

Die Position eines Kurdirektors passt exakt zur
Emotionalitét und zur Aura des Ostsecheil-
bades Boltenhagen.

Daran sollie keinesfalls etwas verdndert wer-
den. Im Gegenteil: angesichts des immer
wichtiger werden GRM (Guest Relationship-
Management) empfehlen wir in Zukunft einen
personellen Ausbau der Kurverwaltung in
Richtung eines Destinations-Management-Be-
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lasst Riickschlisse auf die wirtschaftliche
Perspekiive einer Region zu und wirkt
sich pragend auf die lebensqualitét aus.
Daher ist unbedingt darauf zu achten,
dass die Angebotsqualitét stimmt und
die Erwarlungen der Géste ibertroffen
werden.

Griinanlogen, Den
parlagen, Denly

6. Gewdhr]égiijﬁg der Authentizitt.

Innenmarketing

1. Schulung und Seminare fir touristische
D|enst|e|ster

Q soffer sive, Die f’sﬂensﬁmgsofﬁensnve 7

3. Klossi IZIerung der Hotels und Fewos stéir-
ker forcieren.

. Sensibilisierung der Lelstungstr"ge dies
kann._ SW
: gesprdcl rreicht
weiden. Ziel einer solchen Gespréchs-
runde ist der regelméBige Austausch tou-
ristischer Leistungstréiger, aber auch der
Einzelhandel sowie Mitglieder aus der
Gemeinde sollien daran teilhaben.

5. Eine weilere Méglichkeit Bewohner und
Lelstungstrcger verstorkt for den Touri

1 4
srufen. iDle Pre|se smd von ein-
heimischen Dienstleistern auszuschreiben.

friebes. In diesem Zusammenhang sehen wir
auch die Notwendigkeit eines professionelle-
ren OnlineManagements der - eintreffenden
Anfragen.
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Ostseebad Boltenhagen

Beschlussvorlage Vorlage-Nr: GV Bolte/13/7501

Status: offentlich
Federfiihrend: Datum: 10.06.2013
Kurverwaltung Boltenhagen Verfasser:

Ostsee-Therme 2011

Beratungsfolge:

Gremium Teilnehmer | Ja | Nein |Entha|tung

Kurbetriebsausschuss der Gemeinde Ostseebad
Boltenhagen
Gemeindevertretung Ostseebad Boltenhagen

Sachverhalt:

Das Jahresergebnis der Ostsee-Therme 2011 liegt den Kurbetriebsausschussmitgliedern
vor. Die Gemeinde Ostseebad Boltenhagen hat am 21.10.2009 eine Absichtserklarung auf
5 Jahre beziglich der Bezuschussung der Ostsee-Therme mit jahrlich 50.000,00 € erklart. Im
Wirtschaftsplan 2012 des Eigenbetriebes Kurverwaltung Ostseebad Boltenhagen wurden
50.000,00 € fur die Ostsee-Therme eingestellt.

Gast ist der Steuerberater der Kurverwaltung Ostseebad Boltenhagen, Herr Piper. Frau
Braunig bittet um Rederecht fir den Steuerberater.

Im Anschluss wird Herr Piper den Jahresabschluss der Ostsee-Therme 2011 erkldren und
auf weitere Fragen der Kurbetriebsausschussmitglieder eingehen.

Aus zeitlichen Grinden wird der schriftiche Bericht des Steuerberaters zur nachsten
Gemeindevertretersitzung nachgereicht.

Beschlussvorschlag:

Die Mitglieder des Kurbetriebsausschusses Ostseebad Boltenhagen empfehlen der
Gemeindevertretung Ostseebad Boltenhagen, der Bezuschussung der Ostsee-Therme in
Hohe von 50.000,00 € fur das Wirtschaftsjahr 2011 aus dem Haushalt der Kurverwaltung
Ostseebad Boltenhagen aus dem Wirtschaftsjahr 2012, zuzustimmen.

Finanzielle Auswirkungen:

Die Bezuschussung des Wirtschaftsbetriebes Ostsee-Therme flur das Wirtschaftsjahr 2011 in
Hohe von 50.000,00 € wurden im Haushalt der Kurverwaltung Ostseebad Boltenhagen fiir
das Wirtschaftsjahr 2012 eingestellt.

Anlagen:
- Jahresabschluss Ostsee-Therme 2011

- Absichtserklarung der Gemeinde Ostseebad Boltenhagen 21.10.2009

Sachbearbeiter/in Fachbereichsleitung

Seite: 1/1
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Fachklinik Sonnenschein Boltenhagen GmbH

- Ostseetherme -

Ostseebad Boltenhagen

Konto  Konto
neu alt

48390
49600

48610

49550

44000

44001

46502 44002
48500

48500

48400 43004

46503 44003
46403 43004

48450
57300 ff
57690

57360

51180
51310
51320
58000
52009
63060 63006
63251
63252
63253
63254
63001
63002

63004
63011

63005
63040 63003

63030
63031

60220

60500
60600
61950
61951
61210
61260
61269
61700
61800
61500
61650
61960

62000 ff

69600

68610 68600
69670

66300
66500

63400

&
@
3

68!
64050
64500

0
64550 64700
68351 68350

68260
68265
68270
68550
68551
68505
60960
68503

68210
69200

71001

73000 ff

76350
76380

49999

Konto  Konto

alt alt
8250 0
82550

47001 8991 0

48390 2500 0
49600 2501 0
2520 0
57690 2525 0
49999 2805 0
48606 2530 0
48560
49300 2970 0
49700 25150
48360 8405 0

84100
48301 84150
48306
48351 84170
48352 8418 0

48356
48605
48353 84190

48300 84250
8430 0
48350 8430 1
8436 0
48367 8437 0
48354 8437 1
8800 0
82550

2520 1
25202

3000 0
3000 1
3030 0

51090 3150 0
3150 1
63251 32050
3205 1
63252 3210 0
32101
63253 32150
32151
63254 3220 0
63000 3240 0
63010 32450
63011 3250 0
32550

63013 32650
3265 1
63300 3275 0
3230 0
63032 3230 1
63033 3235 0
32351

60220 4500 0
4500 2
4550 1

0
60800 4600 0
60700

4600 2
4650 1
60500 4700 0
4750 1
60600 4800 0
4800 2
4850 1
49040

60720 4945 0
61210 45100

61700 4610 0
61800

61500 47100
61600 4810 0

61900 4900 0

3900 0
3920 5

69600 2001 0
76900 2010 0
68600
69670 20400
3050 0
52002 3055 0
53000 3060 0
54000 3080 0

9
66000 3280 0

68050 3300 0
33050
68150 3310 0
3430 0
64201 34600
73302 34510
64200 3455 0

64203 3455 1
63400 3470 0
68590 34750
64000 3495 0
64500 3500 0

64700 35150
68350 3600 0
64950 3605 0

36100

36350
3630 0
68255 3640 0
64951 3640 1
68550 3650 0

3920 0
50

61700 49070
68502 4905 0
49100
68503 4925 0
49300

71000 26100

21100

34100

Bezeichnung

Umsatzerlose

Erlése Doppelzimmer 19% USt
Erlése Einzelzimmer 19% USt
Erlésminderungen HV/

Sonstige betriebliche Ertrége
Sonstige betriebliche Ertrige
Periodenfremde Ertrage st.frei
Lieferantenskonti

Bonusgutschriften

Ertrége innerb. Verrechng. sonst. Kosten
Ertrége aus dem Abgang von Anlageverm.
Abgange Anlageverm. Buchgew.
Ertrége aus Aufldsung Riickstellung
Schadensersatzertrag

Erlése Besucher

Erlése Gst 19 % (VP)

Erlése Kur- und Gemeindeabgaben
Erlése amb. Behandlung st.frei

Erlése Privatliquidiation

Erlése aus physik. HB stpfl. 7 %
Erlése Thermalbad/Sauna st.pfl. 7 %
Erlése Sauna

Erlése Thermalbad/Sauna st.pfl. 7 %
Nutzung Therme, Handtuchverleih
Erlose Kosmetik st.pfl. 19 %

Erlése Kosmetik/Solarium st.pfl. 19 %
Erlése Solarium

Erlése Verkauf Kosmetikprod,

Sonst. Betriebl. Leistungen stfr.
Sonst. betriebl. Leistungen st.pfl. 19 %
Sonst. betriebl. Leistungen st.pfl. 7 %
Erlése Handelsware stpfl. 19 %
Erlése Cafeteria stpfl. 19 %

Erlése Cafeteria stpfl. 7 %

Erlése Personalverpflegung 19% USt
Erlése Einzelzimmer 19% USt
Erhaltene Skonti

Erhaltene Boni

Erhaltene Skonto 7 %

Erhaltene Skonti 19 %

Materialaufwand

Lebensmittel 7 % VSt

Lebensittel Verrechngs.kto. Klinik 0 St
Getrnke 19 % VSt

medizinische Desinfektion/Reinigung
Bedarf Sportherapie

Bedarf Physiotherapie

Inst.Wartung med. Gerate/Software
Bedarf Kosmetik
Béderabteilungs-Bedarf 19 % VSt
Gebiihren Wasserproben 0 % VSt

Gas 19 %

Gas Verrechng. Therme ohne Steuer
Strom 19 % VSt

Strom Verrechng. ohne Steuer

Wasser 7 % VSt

Wasser Verrechng. Therme O % VSt
Abwasser 0 % VSt

Verbrauchsmaterial Haushalt
Verbrauchsmaterial Technik 19 % VSt
Verbrauchsmaterial Textil 19 % VSt
Verbrauchsmaterial Kiiche/Service 19 %VSt
GWG <60,00 € Haushalt/Technik
GWG <60,00 € Technik

GWG <60,00 € Kilche/Service
Werkzeuge/Kleingerate

GWG <60,00 € allgemeine Verwendung
Dekomaterial 19 % VSt

Dekomaterial 7 % VSt

Reinigungsmittel / Grobdesinfektion 19 %
Fremdreinigung 0 % VSt
Fremdreinigung 19 % VSt

Wiischerei / Mietwésche 19 % VST
Wischerei/Mietwésche Verrechg.kto. str

Personalaufwand

Gehalter physikalischer Dienst
Erstattung nach LFZ

Erstattung nach LFZG

Gehalter Kosmetik

Gehalter Rezeption

Gehalter Service

Gehalter Hauswirtschaft

Erstattung nach LFZG

Erstattung nach LFZG

Gehalter Instandhaltungsdienst
Erstattungen nach dem LFZG

Gehalter Verwaltungsdienst

Erstattung nach LFZG:

Erstattung nach LFZG

Umlagen an Krankenkassen

Umlagen Insolvenzkasse

Sachbezug Verpflegung

Soziale Aufwendg. physik. Dienst

Soziale Aufwendg. Kosmetik
Alterversorgung Kosmetik

Soziale Aufwendungen Hauswirtschatsd.
Soziale Aufwendungen Service

Soziale Aufwendungen Instandhaltg.dienst
Soziale Aufwendungen Verwaltungsdienst
Soziale Aufwendungen Rezeption
Beitrage Berufsgenossenschaften

Abschreibungen
Abschreibungen; Anlagevermagen
Abschreibung UV

Sonstige betriebliche Aufwendungen
Periodenfremder Aufwand
Betriebsfremder Aufwand

nicht abzugfs. Vorsteuer
Schadensersatzaufwendungen
Handelswaren 19 % VSt

Aufwand Handelsware/Kabinett
Cafeteria 7 %

Cafeteria 19 %

Bestandsveranderung Kosemtik/Cafeteria
Werbung / Insertion 19 % VSt
Représentationskosten

Reisekosten Arbeitnehmer (Fortb.)
Telekommunikation 19 % VSt
Postdienste

Biromaterial 19 % VSt

Kurabgaben

Gemeindeabgaben
Birgschaftsgebiihren

Beitrage und Gebihren st.frei
Gebilhren

Abrechnunsgbetihren

Beitrage und Gebiihren 7 % VSt
StraBenreinigung

Abfallentsorgung 19 % VSt
Versicherungen

Instandhltg. Gebaude u. Betr.vor.19%VSt
Instandhltg. AuBenanlage19%VSst
Wartung Gebude

Wartung BGA

Instandh.bew.Inv. .auBer Med.u.Betr.vorr
Objektmieten 19 % VSt

Kosten eigene EDV

Fremde Dienstleistungen EDV-BWD
Managment und Beratung
Gutachtergeb. Und sonst. Ber.kosten
Anwalts- und Gerichtskosten

Priifungs- u. Steuerberatungskosten
Buchfihrungskosten 19 % VSt
Nebenkosten Geldverkehr
Nebenkosten Geldverkehr
Abschreibung /EWB auf Forderungen
Abschreibungen sonstiges Umlaufverm.
Autw.fsicherh.tech.u.betr.& Leistg.
Schwerbehindertenabgabe

Freiwilliger sozialer Aufwand 19%VSt
Berufskleidung

Aus- und Fortbildung

Einstellung PWB Forderungen

Zinsen und &hnliche Ertrige
Zinsertrige

Zinsen und ahnliche Aufwendungen
Zinsen fir Grundschulden

Steuern vom Einkommen u. Ertrag
Abgeltungssteuer
Solidaritétszuschlag f. Abgeltungsst.

Sonstige Steuern
Grundsteuer

Jahresiiberschuss / -fehlbetrag

Zuschuss Gemeinde fir 2011
Zuschuss Gemeinde fiir 2010
Zuschuss Gemeinde fiir 2009
Zuschuss Gemeinde fiir 2008
Zuschuss Gemeinde fiir 2007
Zuschuss Gemeinde fiir 2006
Zuschuss Gemeinde fiir 2005

Anmerkung:

nur den Thermenbetrieb betreffen. Gleiches gilt fiir den Kostenbereich Fremdreinigung/Wascherei.

Verprobung:

Jahresiiberschuss / -fehlbetrag
Korrektur Berufsgenossenschait
Ertrége iebliche Lei

Ergebnis
Wert It. GuV

Differenz

2011 2010 2009 2008
Gesamt Wirtschafts- Rest Gesamt Wirtschafts- Rest Gesamt Wirtschafts- Rest Gesamt Wirtschafts- Rest
betrieb betrieb betrieb betrieb
Euro Euro Euro Euro
0,00% 0,00] 0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00% 0,00 0,00 0,00% 0,00]
0,00% 0,00] 0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00% 0,00 0,00 0,00% 0,00]
0,00 100,00% 0,00 0,00  100,00% -4,76 -4,76  100,00% -281,93 -281,93  100,00%
50.000,00 50.000,00 100,00% 0,00] 50.000,00 50.000,00  100,00% 0,00] 50.000,00 50.000,00  100,00% 0,00 141,80 141,80  100,00% 0,00]
724,00 724,00 100,00% 0,00] 50.000,00 50.000,00 100,00% 0,00] 1.999,70 1.999,70  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 348,22 348,22 100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 465,11 465,11 100,00% 0,00 104,93 104,93  100,00% 0,00]
194.268,00 0,00 0,00% 194.268,00] 126.594,00 0,00 0,00% 126.594,00] 143.914,03 0,00 0,00% 143.914,03| 163.175,40 0,00 0,00% 163.175,40
16,81 12,04 71,63% 4,77] 0,00 0,00 71,63% 0,00] 0,00 0,00 71.63% 0,00 0,00 0,00 71,63% 0,00]
0,00 0,00 71,63% 0,00] 0,00 0,00 71,63% 0,00] -2.635,78 -1.888,01 71.63% -747,77, 0,00 0,00 71,63% 0,00]
152.659,95 109.350,32 71,63% 43.309,63] 300,00 214,89 71,63% 85,11 173,27 124,11 71.63% 49,16 353,91 253,51 71,63% 100,40
2.709,62 1.707,60 100,00% 0,00] 1.707,60 1.707,60  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
226,89 226,89 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 4.890,20 4.890,20  100.00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
589,28 589,28 100,00% 0,00 0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
0,00 0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00 0,00% 0,00 0,00 0,00 0,00% 0,00]
25.948,71 25.948,71 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 25.477,65 25.477,65 100,00% 0,00 27.571,37 27.571,37  100,00% 0,00]
X 0,00 100,00% 0,00] 23.014,98 23.014,98  100,00% 0,00] X 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
12.640,80 12.640,80 100,00% 0,00] 14.011,56 14.011,56  100,00% 0,00] 15.801,68 15.801,68  100,00% 0,00 16.196,71 16.196,71  100,00% 0,00]
109.515,91 109.515,91 100,00% 0,00] 111.384,98 111.384,98  100,00% 0,00] 88.047,64 88.047,64  100,00% 0,00 189.149,33 189.149,33  100,00% 0,00]
25.627,58 25.627,58 100,00% 0,00] 24.331,71 24.331,71  100,00% 0,00] X 0,00  100,00% 0,00 0,00 100,00% 0,00]
20.369,15 20.369,15 100,00% 0,00] 19.272,96 19.272,96  100,00% 0,00] 65.271,43 65.271,43  100,00% 0,00 0,00 100,00% 0,00]
3.316,80 3.316,80 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 2.142,00 2.142,00  100.00% 0,00 0,00 100,00% 0,00]
18.310,41 18.310,41 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00
0,00 0,00 100,00% 0,00] 22.102,03 22.102,03  100,00% 0,00] 28.256,39 28.256,39  100,00% 0,00 30.459,44 30.459,44  100,00% 0,00]
2.876,05 2.876,05 100,00% 0,00] 2.663,44 2.663,44  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 100,00% 0,00]
1.366,41 1.366,41 100,00% 0,00] 1.672,90 1.672,90  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 3.874,06 3.874,06  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 100,00% 0,00]
4.219,87 4.219,87 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 2.584,62 2.584,52  100,00% 0,00]
X 9,35 100,00% 0,00] 222,84 222,84  100,00% 0,00] 622,45 622,45 100,00% 0,00 0,00 100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
37.953,56 37.953,56 100,00% 0,00] 37.127,26 37.127,26  100,00% 0,00] 37.650,48 37.650,48  100,00% 0,00 46.972,52 46.972,52  100,00% 0,00]
117,82 117,82 100,00% 0,00] 818,88 818,88  100,00% 0,00] 692,24 692,24 100,00% 0,00 572,71 572,71 100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 493,63 493,63 100,00% 0,00]
2.134,30 0,00 0,00% 2.134,30] 0,00 0,00 0,00% 0,00]
6,82 6,82 100,00% 0,00] 28,67 28,67  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
1.256,02 1.256,02 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
0,00 0,00 0,00
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 -12.036,62 -12.036,62  100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-75,98 -75,98 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] -48,91 -48,91  100,00% 0,00]
-1.950,53 -1.950,53 100,00% 0,00] -817,01 -817,01  100,00% 0,00]
-224,99 -224,99 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-1.199,88 -1.199,88 100,00% 0,00] -133,63 -133,63  100,00% 0,00]
-8.380,02 380,02 100,00% 0,00] -7.165,06 -7.165,06  100,00% 0,00] -14.933,52 -14.933,52  100,00% 0,00 -11.825,67 -11.825,67  100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] X 0,00  100,00% 0,00 -2.429,00 -2.429,00  100,00% 0,00]
-28.096,63 -28.096,63 100,00% 0,00] -25.922,31 -26.922,31  100,00% 0,00] -28.882,40 -28.882,40  100,00% 0,00 -31.483,28 -31.483,28  100,00% 0,00]
0,00 0,00 0,00] 0,00 0,00 0,00] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00]
-40.972,44 -40.972,44 100,00% 0,00] -37.906,51 -37.906,51  100,00% 0,00] -35.196,17 -35.196,17  100,00% 0,00 -29.533,31 -29.533,31  100,00% 0,00]
0,00 0,00 0,00] .00 0,00 0,00] 0,1 0,00 0,00 0,00 0,00]
-8.294,87 -8.294,87 100,00% 0,00] -8.097,88 -8.097,88  100,00% 0,00] Eua,?r o P' @EJ 7 100.00% 0,00 -8.245,37 -8.245,37  100,00% 0,00]
X 0,00 0,00] 0,00 0,00 0,00] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00]
-23.686,83 -23.686,83 100,00% 0,00] -23.576,34 -23.576,34  100,00% 0,00] -22.025,50 -22.025,50  100,00% 0,00 -22.350,47 -22.350,47  100,00% 0,00]
-1.346,63 -1.077,31 80,00% -269,32)] -1.304,67 -1.043,74 80,00% -260,93] -1.290,27 -1.032,22  80,00% -258,05 -1.717,96 -1.374,37 80,00% -343,59
-1.808,01 -1.446,37 80,00% -361,64] -1.046,51 -837,19 80,00% -209,32] -683,22 -546,56  80.00% -136,66 -262,13 -209,70 80,00% -52,43]
0,00 0,00 80,00% 0,00] 0,00 0,00 80,00% 0,00] -1.295,75 -1.036,60  80.00% -259,15) 0,00 0,00 80,00% 0,00]
-518,84 -415,07 80,00% -103,77] -157,76 -126,21 80,00% -31,55] 0,00 0,00  80,00% 0,00 -730,74 -584,59 80,00% -146,15]
-198,28 -158,62 80,00% -39,66 -423,95 -339,16 80,00% -84,79 0,00 0,00  80,00% 0,00 0,00 0,00 80,00% 0,00]
-189,60 -151,68 80,00% -37,92] 0,00 0,00 80,00% 0,00]
-293,25 -234,60 80,00% -58,65 0,00 0,00 80,00% 0,00]
-86,40 -69,12 80,00% -17,28] 0,00 0,00 80,00% 0,00]
-35,27 -28,22 80,00% -7,05| 0,00 0,00 80,00% 0,00]
-997,11 -997,11 100,00% 0,00] -1.093,27 -1.093,27  100,00% 0,00] -818,77 -818,77  100.00% 0,00 -582,41 -582,41  100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 X 100,00% 0,00 -56,38 -56,38  100,00% 0,00]
-2.704,55 -2.163,64 80,00% -540,91 -4.336,26 -3.469,01 80,00% -867,25 -3.328,78 -2.663,02  80,00% -665,76) -2.137,40 -1.709,92 80,00% -427,48
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-260,00 0,00 100,00% -260,00] -246,00 0,00  100,00% -246,00 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% X
-992,24 0,00 0,00% -992,24] -1.302,81 0,00 0,00% -1.302,81 -1.506,80 0,00 0,00% -1.506,80) -1.151,76 0,00 0,00% -1.151,76
0,00 0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00 0,00% 0,00 0,00 0,00 0,00% 0,00]
-39.182,48 -39.182,48 100,00% 0,00] -41.005,43 -41.005,43  100,00% 0,00] -53.998,87 -53.998,87  100,00% 0,00 -56.740,28 -56.740,28  100,00% 0,00]
X 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 4.168,78 4.168,78  100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-17.682,44 -17.682,44 100,00% 0,00] -18.612,57 -18.612,57  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-67.348,84 -67.348,84 100,00% 0,00] -63.557,74 -63.557,74  100,00% 0,00] X 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-30.637,00 -30.637,00 100,00% 0,00] -31.790,68 -31.790,68  100,00% 0,00] -28.054,73 -28.054,73  100,00% 0,00 -65.512,93 -50.512,93 77,10% -15.000,00
-32.417,85 -17.417,85 53,73% -15.000,00 -33.222,56 -18.222,56 54,85% -15.000,00 -37.638,92 -22.638,92  60,15% -15.000,00 0,00 0,00 0,00
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00 77,10% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00 77,10% 0,00]
-13.410,67 -8.939,55 66,66% -4.471,12| -14.112,42 -9.407,34 66,66% -4.705,08] -5.367,46 -3.677,95  66.66% -1.789,51 -14.266,08 -7.133,04 50,00% -7.133,04|
4 3 0,00 0,00 X 0,00 0,00]
-14.282,69 -12.000,00 84,02% -2.282,69| -15.467,84 -12.000,00 77,58% -3.467,84| -46.426,07 -36.000,00 77.54% -10.426,07, -65.652,31 -36.000,00 54,83% -29.652,31
0,00 0,00 84,02% 0,00] 0,00 0,00 77,58% 0,00] 0,00 0,00 77.54% 0,00 0,00 0,00 54,83% 0,00]
0,00 0,00 84,02% 0,00] 0,00 0,00 77,58% 0,00] 0,00 0,00 77.54% 0,00 0,0 0,00 54,83% 0,00]
-1.454,72 -1.307,50 89,88% -147,22] -498,28 -445,26 89,36% -53,02] 0,00 0,00  84,13% 0,00 -2.039,00 -1.505,80 73,85% -533,20]
0,00 0,00 0,00% 0,00] -893,22 0,00 0,00% -893,22] 0,00 0,00  84,13% 0,00 0,00 0,00 73,85% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] -835,76 -835,76  100.00% 0,00 -587.,40 -587,40  100,00% 0,00]
-7.665,50 -7.665,50 100,00% 0,00] -7.855,22 -7.855,22  100,00% 0,00] -10.276,30 -10.276,30  100,00% 0,00 -10.983,62 -10.983,62  100,00% 0,00]
-3.458,36 100,00% 0,00] -3.571,62 -3.571,62  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-1.200,00 100,00% 0,0t -1.200,00 -1.200,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,0t
-6.373,44 53,73% -2.949,04| -6.364,60 -3.490,98 54,85% -2.873,62 -7.430,79 -4.469,44  60,15% -2.961,35| -13.052,71 -10.063,64 77,10% -2.989,07|
-6.566,91 100,00% 0,00] -6.680,36 -6.680,36  100,00% 0,00] -5.679,17 -5.679,17  100,00% 0,00 0,00 0,00 0,00]
-2.611,81 66,66% -870,78 -2.721,08 -1.813,87 66,66% -907,21 -1.030,23 -515,12 50,00% -515,12) -2.730,85 -1.365,43 50,00% -1.365,43
-2.800,01 84,02% -447,50 -3.053,86 -2.369,19 77,58% -684,67] -8.862,89 -6.872,52 77.54% -1.990,37| -12.915,07 -7.081,89 54,83% -5.833,18]
-13.276,84 -13.276,84 100,00% 0,00] -12.282,21 -12.282,21  100,00% 0,00] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00]
-1.598,68 -1.436,90 89,88% -161,78 -1.101,09 -983,92 89,36% -117,17] -1.766,99 -1.486,56  84.13% -280,43 -3.227,91 -2.383,81 73,85% -844,10]
-58.877,82 -47.479,68 71,63% -11.398,14] -60.743,77 -43.510,77 71,63% -17.233,00 -60.846,14 -43.584,09 71.63% -17.262,05 -569.719,82 -42.777,31 71,63% -16.942,51
0,00% 0,00] 0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00% 0,00 0,00 0,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] -2.569,36 -2.569,36  100,00% 0,00] -105,00 0,00 0,00% -105,00 0,00 0,00 0,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00  100,00% 0,00] -263,77 -263,77  100.00% 0,00 -957,98 -957,98  100,00% 0,00]
-329,97 -329,97 100,00% 0,00] -255,30 -255,30  100,00% 0,00] -294,21 -294,21  100.00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-2.709,61 -2.709,61 100,00% 0,00] -1.707,60 -1.707,60  100,00% 0,00] -214,40 -214,40  100.00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-834,21 -834,21 100,00% 0,00] -2.392,97 -2.392,97  100,00% 0,00] -1.909,03 -1.909,03  100,00% 0,00 -2.271,22 -2.271,22  100,00% 0,00]
-23.872,03 -23.872,03 100,00% 0,00] -24.452,88 -24.452,88  100,00% 0,00] -19.094,45 -19.094,45  100,00% 0,00 -13.147,09 -13.147,09  100,00% 0,00]
-1.367,35 -1.367,35 100,00% 0,00] -1.957,82 -1.957,82  100,00% 0,00] -1.996,99 -1.996,99  100,00% 0,00 -1.860,15 -1.860,15  100,00% 0,00]
-201,43 -201,43 100,00% 0,00] -584,85 -584,85  100,00% 0,00] 0,00 X 100,00% 0,00 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-5.938,86 -5.938,86 100,00% 0,00] -4.757,78 -4.757,78  100,00% 0,00] -5.936,43 -5.936,43  100,00% 0,00 -4.130,06 -4.130,06  100,00% 0,00]
-14,00 -14,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-73,36 -52,55 71,63% -20,81 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-1.127,18 -901,74 80,00% -225,44] -1.122,51 -898,01 80,00% -224,50] -1.287,53 -1.030,02  80,00% -257,51 -1.168,53 -934,82 80,00% -233,71
-66,90 100,00% 0,00] -9,05 -9,05  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 -107,36 -107,36  100,00% 0,00]
-1.051,69 100,00% 0,00] -249.34 -249,34  100,00% 0,00] -1.443,73 -1.443,73  100,00% 0,00 -1.686,08 -1.686,08  100,00% 0,00]
0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00 0,00% 0,00 0,00 0,00 0,00% 0,00]
0,00 80,00% 0,00] -433,34 -346,67 80,00% -86,67| [oX 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00]
-7.073,11 75,45% -1.736,18] -6.526,41 -4.924,43 75,45% -1.601,98 -6.427,01 -4.849,43 75.45% -1.577,58 -1.553,13 -1.171,90 75,45% -381,23
-2.956,61 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] -603,52 -603,52  100.00% 0,00 -460,39 -460,39  100,00% 0,00]
-1,50 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-307,43 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00]
-150,24 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] -641,74 -641,74  100.00% 0,00 -208,79 -208,79  100,00% 0,00
-31,68 80,00% -6,34| -31,68 -25,34 80,00% -6,34| -31,68 -2534  80,00% -6,34] -31,68 -25,34 80,00% -6,34|
-989,00 80,00% -197,80] -1.012,00 -809,60 80,00% -202,40 -880,00 -704,00  80.00% -176,00 -1.645,00 -1.316,00 80,00% -329,00
-2.940,00 80,00% -588,00] -2.978,59 -2.382,87 80,00% -595,72] -906,68 -725,34  80.00% -181,34 -1.999,76 -1.599,81 80,00% -399,95
-4.501,05 71,63% -1.276,95| -22.454,58 -16.084,22 71,63% -6.370,36 -27.728,36 -19.861,82 71.63% -7.866,54| -111.184,96 -79.641,79 71,63% -31.543,17|
-418,26 71,63% -118,66| 0,00 0,00  7163% 0,00
-2.325,81 71,63% -659,83 0,00 0,00  7163% 0,00}
200,00 71,63% -56,74] 0,00 0,00 71,63% 0,00]
-1.943,05 80,00% -388,61 -1.463,49 -1.170,79 80,00% -292,70] -4.165,88 -3.332,71 80,00% -833,17| -2.478,43 -1.982,75 80,00% -495,68
-1.740,39 100,00% 0,00] -1.621,84 -1.621,84  100,00% 0,00] -2.061,23 -2.061,23  100,00% 0,00 -2.294,89 -2.294,89  100,00% 0,00
0,00 71,63% 0,00] 0,00 0,00 71,63% 0,00] -40,15 -28,76 71.63% -11,39] -1.115,00 -798,67 71,63% -316,33
0,00 0,00 71,63% 0,00] 0,00 0,00 71,63% 0,00] 0,00 0,00 71.63% 0,00 0,00 0,00 71,63% 0,00
-23.500,00 -19.744,18 84,02% -3.755,82 -21.000,00 -16.291,87 77,58% -4.708,13] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00]
-2.001,00 -1.433,32 71,63% -567,68 -646,00 -462,73 71,63% -183,27] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% (X 0,00 0,00  100,00% 0,00 -259,00 -259,00  100,00% 0,00
-3.600,00 -2.578,68 71,63% -1.021,32 -3.600,00 -2.578,68 71,63% -1.021,32 -3.045,00 -2.181,13 71.63% -863,87| -4.020,00 -2.879,53 71,63% -1.140,47|
0,00 0,00 71,63% 0,00] 0,00 0,00 71,63% 0,00] 725,44 -519,63 71.63% -205,81 -435,01 -311,60 71,63% -123,41
-176,00 -126,07 71,63% -49,93| -388,15 -278,03 71,63% -110,12] -998,82 -715,45 71.63% -283,37| -1.319,29 -945,00 71,63% -374,29
0,00 0,00 71,63% 0,00] -219,84 -157,47 71,63% -62,37| 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00]
0,00 0,00 100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 -1.213,27 -1.213,27  100,00% 0,00
0,00 0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00 0,00% 0,00] 0,00 0,00 0,00% 0,00 0,00 0,00 0,00% 0,00]
-672,16 -604,14 89,88% -68,02] -6,99 -6,25 89,36% -0,74| 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00]
0,00 0,00 89,88% 0,00] 0,00 0,00 89,36% 0,00] 91,71 -7716  84,13% -14,55| -53,79 -39,72 73,85% -14,07|
-735,06 -660,67 89,88% -74,39| 0,00 0,00 89,36% 0,00] 0,00 0,00  84,13% 0,00 -505,72 -373,47 73,85% -132,25
-55,50 -55,50 100,00% 0,00] -422,43 -422,43  100,00% 0,00] 0,00 0,00  100,00% 0,00 -97,99 -97,99  100,00% 0,00
-280,00 -200,56 71,63% -79,44] -880,00 -630,34 71,63% -249,66 0,00 0,00 71.63% 0,00 0,00 0,00 71,63% 0,00]
-12,00 -12,00 100,00% 0,00] 0,00
117,35 84,06 71,63% 33,29 168,81 120,92 71,63% 47,89 146,00 104,58 71.63% 41,42 0,00 0,00 0,00]
-55.555,58 -41.918,83 75,45% -13.636,75 -50.677,62 -38.238,14 75,45% -12.439,38| -50.274,99 -37.934,42 75.45% -12.340,57, -56.904,14 -42.936,37 75,45% -13.967,77|
Anlage Anlage Anlage Anlage
0,00 0,00 71,63% 0,00] -42,22 -30,24 71,63% -11,98] 0,00 0,00 71.63% 0,00 0,00 0,00 0,00]
0,00 0,00 71,63% 0,00] -2,25 -1.61 71,63% -0,64| 0,00 0,00 71.63% 0,00 0,00 0,00 0,00]
-3.557,34 -2.548,12 71,63% -1.009,22 -3.557,34 -2.548,12 71,63% -3.657,34 -2.548,12 71.63% -1.009,22] -3.557,34 -2.548,12 71,63% -1.009,22
70.513,69 104.28369  -1a78e%  173.795,36) -107.040,88 155.652,90 1asat%  48.612,02] -58.179,03 12265232 21082%  64.473,29) 16662519  -197.019,87 1124  30.394,68
70.513,69 -104.283,69 173.795,36 -107.040,88 -1565.652,90 48.612,02 -58.179,03 -122.652,32 64.473,29 -166.625,19 -197.019,87 30.394,68
-50.000,00 -50.000,00
-50.000,00 -50.000,00 -50.000,00 -50.000,00
0,00 0,00 0,00 0,00 -50.000,00 -50.000,00
-50.000,00 -50.000,00 -50.000,00 -50.000,00 0,00 0,00
0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
0,00 0,00 0 0,00 0,00 0 0,00 0,00 0 0,00 0,00 0
0 0 0 0
-79.486,31 -254.283,69 -207.040,88 -265.652,90 -108.179,03 -172.652,32 -166.625,19 -197.019,87
Bei den Kostenansatzen fir Energie ( Konten 32050 bis 32200) ist nur im Teilbetrieb Therme der Anteil enthalten, der auf den reinen Thermenbe-
trieb entfalt. Durch Weiterbelastung an die Klinik erfolgte unterjahrig somit schon die Berichtigung. Das bedeutet, dass die ausgewiesenen Kosten
70.513,69
-1.700,00
294.268,00
363.081,69
168.813,69
194.268,00
11
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GEMEINDE OSTSEEBAD BOLTENHAGEN

- Der Biirgermeister -

Gemeindeverwaltung Ostseebad Boltenhagen ¢ Ostseeallee 36 ¢ 23946 Boltenhagen
AR
Staatlich anerkanntes Seeheilbad
Auskunft er.teilt Durchwahl - Nr. Unser Zeichen Datum
Absichtserkldrung

Fiir das Seeheilbad Ostseebad Boltenhagen ist die ganzjéhrige Anwendung des
natiirlichen Heilmittels ,,Meerwasser* Voraussetzung fiir die Beibehaltung des
Titels ,,Seeheilbad*.

Die Abgabe und Anwendung des natiirlichen Heilmittels Meerwasser erfolgt in den
medizinischen Wannenbadern der Ostsee-Therme.

Der Eigenbetrieb der Gemeinde Ostseebad Boltenhagen — Kurverwaltung —erklart
hiermit die Absicht, auch weiterhin einen Zuschuss zum Defizit der Betriebskosten
der Ostsee-Therme zu tragen. Der Zuschuss zum Defizit wird jahrlich nach Vorlage
und Priifung des Abschlussberichtes fiir den Wirtschaftsbetrieb Ostsee-Therme in
Hohe von ca. 50.000,00 € gezahlt.

Diese Absichtserklarung gilt fiir 5 Jahre, beginnend mit dem Wirtschaftsjahr 2009.

Ostseebad Boltenhagen, den 21. 10. 2009

Gemeinde},-‘ Eigenbetrieb Kurverwaltung
Ostseeba}ﬂ' Boltenhagen Ostseebad Boltenkagen

aus Dieter Dunkéfmadi

ster Kurdirektor fin

THo4/s0

Olaf-
Biirg

Anschrift: Telefon: 03 88 25 / 3 34-0 Sparkasse Mecklenburg-Nordwest
Ostseeallee 36 Telefax: 03 88 25 / 3 34-44 BLZ 140 510 00
23946 Ostseebad Boltenhagen E-Mail: post@gemeinde-boltenhagen.de Konto-Nr.: 1 000 035 332
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Ostseebad Boltenhagen

Beschlussvorlage Vorlage-Nr: GV Bolte/13/7502
Status: offentlich

Federfilhrend: Datum: 10.06.2013

Kurverwaltung Boltenhagen Verfasser: Daniela Schmidt

Antrag Wassersportschule

Beratungsfolge:

Gremium Teilnehmer | Ja | Nein |Entha|tung

Kurbetriebsausschuss der Gemeinde Ostseebad
Boltenhagen
Gemeindevertretung Ostseebad Boltenhagen

Sachverhalt:

Bei der Kurverwaltung Ostseebad Boltenhagen liegt ein Antrag auf Genehmigung einer
Wassersportschule fiir den Bereich Kiteboarden / Kitsurfen und Angebot weiterer
wassersportlicher Dienstleistungen im und am Strand des Ostseebades Boltenhagen vor.

Aus Sicht der Kurverwaltung ware eine Wassersportschule eine positive Bereicherung fir die
Gaste sowie Birger des Ostseebades Boltenhagen. Die Kurverwaltung wirde im
Strandbereich zwischen den Strandaufgangen 02 und 04 in Redewisch die Durchfiihrung der
Wassersportschule genehmigen.

Die Mitglieder des Kurbetriebsausschusses beraten dariber und empfehlen der
Gemeindevertretung des Ostseebades Boltenhagen eine Genehmigung des Antrages.

Beschlussvorschlag:

Die Mitglieder des Kurbetriebsauschusses Ostseebad Boltenhagen empfehlen der
Gemeindevertretung Ostseebad Boltenhagen, den Antrag auf Genehmigung einer
Wassersportschule fir den Bereich Kiteboarden / Kitesurfen und dem Angebot weiterer
wassersportlicher Dienstleistungen zu bewilligen.

Finanzielle Auswirkungen:
Mehreinnahmen

Anlagen:
- Antrag Fran Gade vom 18.03.2013

- Lageplan

Sachbearbeiter/in Fachbereichsleitung

Seite: 1/1
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Frank Gade
HauptstraBBe 27
23923 Herrnburg

Gemeinde Ostseebad Boltenhagen
Amt Kliitzer Winkel

Herrnburg, 18.03.2013

Bitte um Priifung und ggfs. Antrag auf Genehmigung zur Sondernutzung nach § 8 Absatz 1 der
Gemeindeverordnung zum Schutz der 6ffentlichen Sicherheit und Ordnung betreffend den Kurbetrieb

und den Fremdenverkehr der Gemeinde Ostseebad Boltenhagen

Sehr geehrte Damen und Herren,

ich erbitte die Priifung, ob eine Genehmigungspflicht fiir meine angedachte Tétigkeit vorliegt.
Sollte das Ergebnis Ihrer Priifung positiv ausfallen beantrage ich die Erteilung der Genehmigung
nach § 8 Absatz 1 der Gemeindeverordnung zum Schutz der 6ffentlichen Sicherheit und Ordnung betreffend den

Kurbetrieb und den Fremdenverkehr der Gemeinde Ostseebad Boltenhagen.

Begriindung:

Mit Beginn der kommenden Saison plane ich in unserem Regionalbereich die Griindung einer Wassersportschule
fiir den Bereich Kiteboarden / Kitesurfen und weitere wassersportliche Dienstleistungen anzubieten. Hierzu
strebe ich Kooperationen mit allen regionalen Gastgebern, Hotels, Pensionen und Campinplétzen an. Durch die
Griindung wird die touristische Attraktivitit der Region aufgewertet und sicher werden hierdurch mehr Giste in
unsere schéne Region gelockt. Erste Gespriche mit groBen Gastgebern der Region verliefen sehr positiv und der
Wunsch das derzeitige Defizit im Angebot an Wasser- und Trendsportarten wurde mehr als deutlich
ausgesprochen.

Schulungen mit dem Sportgerét werden ausschlieBlich auf bzw. in der Wasserflache durchgefiihrt. Lediglich der
Aufbau und das Versammeln der Schulungsteilnehmer findet auf dem Strandbereich statt.

Beschreibung der gewerblichen Tétigkeit:

Durchfiihrung von Unterricht im Kitesurfen in kleinen Gruppen von maximal 6 Schiilern/Personen, aufgeteilt in
2-3 Gruppen mit jeweils einem Kite-Schirm angeleitet, unterrichtet und gefiihrt von einem Kitesurf-Lehrer der

sich im Rotationsprinzip zwischen den Gruppen bewegt.
Simtliche Ausriistung wird mobil mit zum Schulungsort gebracht und nach AbschluB der Schulung wieder

mitgenommen.

Die Schulungen werden nach hochsten Standarts des Verbandes Deutscher Wassersport Schulen VDWS
durchgefiihrt. Eine der Anforderungen ist beispielsweise ein einzuhaltender Mindestabstand von 50 Metern zu
allen erdenklichen Hindernissen. °

Um einen groBtmoglichen Lernerfolg fiir unsere Géste gewihrleisten zu konnen wird der Schulungsort immer an

Orten geringer Badegastnutzung gewihlt.
Grundsiitzlich konnen solche Schulungen nur bei Helligkeit und ausreichendem, aber nicht zu starkem Wind,

hier zwischen 8 und 35 Knoten oder 3,5 bis 9 Windstirken (Beaufort) und bei nicht ablandigem Wind

durchgefiihrt werden.

Der Platzbedarf am Strand fiir die Dauer der Schulung beléuft sich auf 3-4 qm und wird lediglich zum ablegen
der Taschen, Handtiicher etc. genutzt. Um den Platz auch aus der Entfernung kenntlich zu machen wiirde eine
mobile Beachflag in den Sand gesteckt und nach Beendigung der Schulung auch wieder entfernt werden.

Fiir weitere Fragen stehe ich sehr gern zur Verfiigung. Sie erreichen mich telefonisch unter der 0177-3409701.

Vielen Dank und mit freundlichen Griien

Frank Gade
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Impressum

Fir den Inhalt der Anzeigen sind die Inserenten verantwortlich, bei
Preisangaben und Konditionen Irtum und Satzfehler vorbehal-
ten. Diese Karten unterliegen dem Urheberschutzgesetz. Diese
dirfen auch auszugsweise nur mit Genehmigung des Verlags
benutzt werden. Arbeitskampf oder héhere Gewalt begriinden
keinen Anspruch gegen den Verlag.

satzhaus® fir Druck und Werbegrafik
Inhaberin Heike Zschommler
Conrad-Blenkle-Str. 7 ¢ 18069 Rostock

Telefon: 0381 /210 59 80 © Telefax: 0381 /210 59 82
e-mail: info@satzhaus.com
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Am Reek

Name Vermieters
Virgin, Thorsten
Hesse, Mathias
Kruse, Daniela
Alberts, Konrad
Rieckhoff, Rotraud
Chille, Liane
Weihs, Anke

VoBR, Eva
Salzmann, Peter
Salzmann, Frank
Eggert, Katja
Bernhard, Michael
Eggert, Wolfgang
Schulz, Jorg
Hinspeter, Kerstin
Lehmann, Heike
Dunkelmann, Cornelia
Dorfeld, Wolfgang
Kalfack, Dieter
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Strandkorbvermieter im Ostseebad Boltenhagen

Telefon
0160/6866950
0157/74286125
0170/5806524
0177/2585904
0173/2346919
0171/6917214
0173/6214803
038825/23455
0170/9344450
0178/5092873
0170/8347413
0179/2165426
0162/6938374
0173/6014775
0174/2318681
038825/21087
038825/29248
0170/7761161
171/4868148

Kurverwaltung und Tourist-Information:

23946 Ostseebad Boltenhagen
Tel.: 038825 360-0 ® Fax: 038825 360-30

ostseebad-boltenhagen@t-online.de

Ahornweg B3
Albin-Kobis-Siedlung F2/3
Am Reek F3

Am Teich Cc3

Am Urlauberdorf B2

Am Waldrand H3

An der weilen Wiek G2/3
August-Bebel-Stralle c3
Baltische Allee H2/3
Baltische Promenade H3
Bergstralle G4
DorfstralRe A/B 2
DorfstralBe, Redewisch A3/4
Dorfstralle, Tarnewitz F/G 3/4
DorfstraBe, Wichmannsdorf B4
Dinenweg B/C2/3
Eichenweg B3
Fasanenweg Cc4
Friedrich-Engels-StraBe B/C 3/4
Fritz-Reuter-Weg B2/3
Frohes Wochenende E3
Goethehainpassage C3
Haubenweg A1
Héauslerei G4
Kastanienallee B/C3
Klitzer StraBRe B/C3/4
Mariannenweg F3/4

Mecklenburger Allee

Mecklenburger Promenade
Mittelpromenade
Mihlenblick

Neuer Weg

Ostseeallee

Ostseering

Rabenweg

Rallenweg

Ringstralle
Robert-Blum-Platz
Rosenweg
Rudolf-Breitscheid-Strale
Sanddornweg
Schwalbenweg
Schwanenweg

Schwarzer Weg

Seestralle

Stadtweg

Steiluferring
Strandpromenade
Tarnewitzer Chaussee
Tarnewitzer Huk
Urlauberdorf
Waldpromenade

Waldweg
Weidenstieg
Zum Hafen
Zum Kurpark
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Ostseebad Boltenhagen

Beschlussvorlage Vorlage-Nr: GV Bolte/13/7503
Status: offentlich

Federfilhrend: Datum: 10.06.2013

Kurverwaltung Boltenhagen Verfasser: Daniela Schmidt

Antrag auf gewerbliche Nutzung des Strandaufgangs Redewisch
Hundestrand

Beratungsfolge:

Gremium | Teilnehmer | Ja | Nein |Enthaltung

Kurbetriebsausschuss der Gemeinde Ostseebad
Boltenhagen
Gemeindevertretung Ostseebad Boltenhagen

Sachverhalt:

Bei der Kurverwaltung Ostseebad Boltenhagen liegt ein Antrag auf gewerbliche Nutzung des
Strandaufgangs Redewisch Hundestrand, als Ubergang zu dort im Wasser liegenden
Booten, zwecks Vermietung vor.

Aus Sicht der Kurverwaltung ware die Vermietung von Charterbooten fir die Gaste des
Ostseebades Boltenhagen sowie flr die Blrger eine Bereicherung der vorhandenen
Angebotspalette. Die Kurverwaltung wirde aus touristischer Sicht im vorgesehenen
Strandbereich in Redewisch die Durchfiihrung einer Charterbootsvermietung genehmigen.

Die Mitglieder des Kurbetriebsausschusses beraten dariber und empfehlen der
Gemeindevertretung des Ostseebades Boltenhagen eine Genehmigung des Antrages.

Beschlussvorschlag:

Der Kurbetriebsausschuss Ostseebad Boltenhagen empfiehlt der Gemeindevertretung
Ostseebad Boltenhagen, dem Antrag auf gewerbliche Nutzung des Strandaufgangs
Redewisch Hundestrand, als Ubergang zu dort im Wasser liegenden Booten zwecks
Vermietung zu genehmigen.

Finanzielle Auswirkungen:
Mehreinnahmen

Anlagen:
- Antrag Ostsee-Boot Boltenhagen vom 20.05.2013

- Lageplan Strandbereich
- Foto Charterboot

Sachbearbeiter/in Fachbereichsleitung

Seite: 1/1
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Ostsee-Boot BolT)a

nhpbeiE GANGEN
Boltenhagen, 20

S2G13 o1 wne
I. Bremer i‘ % €7M al | 2313
R.Breitscheidstr. 4 CrEnly

Tt it b=

23946 Boltenhagen -
Tel.: 0152/23486117

Kurverwaltung Boltenhagen
Ostsee Allee
23946 Boltenhagen

z.H. Frau Horl / Kurdirektorin

Betreff: Antrag auf gewerblichen Nutzung des Strandaufgangs Redewisch
Hundestrand als Ubergang zu unseren dort im Wasser liegenden Booten zwecks
Vermietung.

Bei den Booten handelt es sich um Fahrzeuge des Typs Hasle mit einer Gesamtlinge
von 3,65m Breite 1,85 und Tiefgang von 0,20 m und einem Platzangebot fiir vier
Personen. Angetrieben werden diese Boote tiber 5 PS bzw. 6 PS Motore bei einer
Hochstgeschwindigkeit von  5Kn bzw.10 kmh. Bei dieser geringen Geschwindigkeit
entstehen keinerlei Gerduschbeldstigungen fiir unserer Strandgéste bzw. Umwelt.
Wobei die Betreibung der Boote ausschlieBlich hinter der Badebegrenzung stattfinden
wird, ca.150 m vom Strand entfernt Richtung offene See.

Wehrte Damen und Herren,

Am 12.04.2013 kaufte die Firma Ostsee Boot Boltenhagen, dessen Inhaber ich bin, 5
Boote des Typ HASLE aus der Insolvenzmasse der Firma Ostseesailing. Diese Boote
wurden in der Marina zur Weilen Wiek als Charterboote zur Vermietung fiir unsere
Boltenhagener Géste eingesetzt und erfreuten sich gro3er Beliebtheit bei Grof3 und
Klein. Darauthin stellten wir bei der Sea Side GmbH als Betreiberin der Marina einen
Antrag auf Liegepldtze und Genehmigung zum Gewerbe in der Marina. Dieser
Antrag wurde uns mit einem Preisangebot und Vermerk der Priifung durch Frau
Salzinger, als Mitglied der Betriebsleitung der Marina Tarnewitz, beantwortet. In
diesem Schreiben wurde ausdriicklich darauf hingewiesen, dass es sich bei der Marina
um einen Privathafen handelt und sich Herr Hundsdérfer als Geschéftsfiihrer der Sea
Side GmbH die Erteilung der Genehmigung persénlich vorbehélt.

In einem personlichen Gespréch mit Frau Salzinger legte sie mir dar, dass die
Geschiftsleitung an einem Einsatz der 5 HASLE Boote ebenfalls sehr interessiert sei.
Sie wies jedoch nochmals darauthin, dass die endgiiltige Entscheidung bei Herrn
Hundsdorfer liege.

Nachdem ich mich im Gespréch mit Wohnort in Boltenhagen vorgestellt hatte, wurde
ich nebenbei darauthingewiesen, dass man in den letzten Jahren sehr schlechte
Erfahrungen mit Boltenhagener Gewerbetreibenden gemacht hat.

Zwei Tage spéter erhielt ich per E-Mail den negativen Bescheid iiber die Ausiibung
meines Gewerbes

in der Marina WeiBle Wiek. Die Begriindung war : Durch die jahrelangen negativen
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Erfahrungen mit Gewerbetreibenden aus Boltenhagen wolle man sich auf keinerlei
Experimente mehr einlassen.
Bei einem nochmaligen Gesprach mit Herrn Hundsdorfer fiihrte dieser weiter aus,
dass ich als Boltenhagener zu viel Kontakt zu anderen Boltenhagener
Gewerbetreibenden hétte, die sich negativ auf eine Geschiftsbeziehung auswirken
wiirden.

Da wir leider die letzten Bootsvermieter in Boltenhagen sind mdochte ich sie bitten
uns im Sinne unserer Géste und unseres Ostseebades positiv zu unterstiitzen, um
mit unserem Gewerbe zum positiven Erlebnis unserer Géste in Boltenhagen beitragen
zu konnen.

MfG Ostsee- Boot Boltenhagen
Service & Bootsverkauf

I.Bremer
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