Stadt Kliitz

Beschlussauszug
aus der
Sitzung des Wirtschafts-, Tourismus- und Umweltausschusses der Stadt
Klitz
vom 28.01.2026

Top 5 Austausch zum Thema Wirtschaftsférderung/Starkung von Handel, Hand-
werk und Gewerbe

Die Ausschussvorsitzende fiihrt in die Thematik ein und begrif3t den Geschéftsflihrer der Wirt-
schaftsforderungsgesellschaft Nordwestmecklenburg mbH, Herrn Martin Kopp.

Herr Kopp referiert zum Thema ,,Gewerbeflachenvermarktung” in Mecklenburg-Vorpommern im
Allgemeinen und im Landkreis Nordwestmecklenburg im Speziellen.

Des Weiteren schatzt er die Ansiedlungspotentiale fiir das Gewerbegebiet der Stadt Klitz ein.
Der Vortrag von Herrn Kopp befindet sich jn Anlage zu diesem Protokoll.

Wahrend des Referates steigen die Ausschussmitglieder und Gaste in die Diskussion ein.

Herr Kopp empfiehlt die Durchfiihrung eines Interessenbekundungsverfahren um zu eruieren,
welche Bedarfe an Gewerbeflachen es fir Klitz gibt. Des Weiteren wéare es ggf. hilfreich, be-
stehende Unternehmen aus der Region anzusprechen, ob sie ggf. geplante Erweiterungen im
Gewerbegebiet Kliitz machen wollen.

Auch die Visualisierung des Gewerbegebietes, z. B. Aufnahme durch Drohnenflug, hilft bei der
Vermarktungstaktik. Das Gewerbegebiet sollte auf der Internetseite der Stadt aktiv beworben
werden.

Es sollte durch das Amt geklart werden, wenn > 51% der Flachen an Betriebe, die auf der Posi-
tivliste des Landes enthalten sind, vergeben werden, ob es dann die kompletten Fordermittel
gibt (100%).

Weiterhin ist aufgefallen, dass die Grundflachenzahl im Bebauungsplan mit 0,5-0,6 sehr gering
ist. Der Standard liegt bei ca. 0,8. Hier ist durch das Amt zu prifen, welche Grinde es ggf. fur
diese niedrige Grundflachenzahl gibt. (Thema Bauausschuss)

Die Ausschussvorsitzende bedankt sich bei Herrn Kopp fir seine Ausfiihrung und konstatiert,
dass neben der Entwicklung des Gewerbegebietes auch das Thema ,Innenstadtbelebung” in
den Fokus gerickt werden muss.

Herr Kopp betont, dass er kein Experte flr dieses Thema ist, berichtet aber von gelungenen
Aktionen in der Stadt Grevesmuhlen, wobei hier auch das Problem besteht, dass die Handler
keine Nachfolger finden.

Einzelhandel hat es generell in Innenstadten schwer. Man sollte die Innenstadt nicht nur vom
Handel her denken, sondern von der Aufenthaltsqualitdt. Eine Anregung waren Angebote fiir
altere Interessenten, wie z. B. Horgerate etc..

Des Weiteren sollte ggf. die Innenstadt nicht so eng gedacht werden, z. B. mit dem Schmetter-
lingspark etc..

Es fehlen Cafés, z. B. ware eine Variante durch ehrenamtliches Engagement ein ,Kommunika-
tionscafé" zu betreiben.



Ein gutes Veranstaltungsmanagement hat sich als ein wichtiger Baustein herauskristallisiert.

Frau Stockmann fiihrt an, dass die Stadt Klitz bereits schon auf ein gutes Veranstaltungsma-
nagement zurtickgreifen kann.

Es erfolgt eine rege Diskussion.

Die Ausschussvorsitzende bedankt sich bei Herrn Kopp fiir seine Analyse und Ausfiihrungen
und verabschiedet sich im Namen aller von ihm.
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Top1l Zielgruppen
Top2 Bedarfe und Anforderungen Immobilienkunden
Top3 Zusammenfassung

Top4 Diskussion
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1. Zielgruppen

Lebensmittelproduzenten
Lebensmittelhandel
Kunststoff-/Gummiproduzenten
Landwirtschaft
Bauwirtschaft/Handwerk
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Wirtschaftsforderungsgesellschaft Kopp, Martin Gewerbeflachenvermarktung
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1. Zielgruppen

Emeuerbare Energien 7 i 4 11 17 14 70
Logistik 8 16 11 16 4 10 65
Lebensmittelindustrie 11 17 4 8 8 | 65
Life Sciences / Medizintechnik 7 13 15 14 7 7 63
Maschinen- und Metallbau 10 11 3 3 9 4 60
‘Chemie / Kunststoffindustrie 17 9 n 13 2 4 56
Automotive [ 9 3 15 9 3 45
Speichertechnologien 2 0 0 5 19 15 41
Luft-und Raumfahrttechnik 12 i 4 0 ] 0 23
Elektrotechnik/ Elektronik 5 1 4 4 5 2 i
Maritime Industrie 5 3 z Z 5 5 22
Dienstleistung/ Handel 4 2 8 5 0 0 19
Soft-und Hardware 4 5 5 4 ] 0 18
Bau / Baustoffe 5 4 z 1 1 2 15
Holz / Papier z 2 3 1 3 1 12
Gesundheitswirtschaft 4 3 z 0 0 3 12
Verpackungsindustrie 0 1 3 1 ] 1 6
BPO / Service Center 3 0 0 0 0 0 3
Industrie 4.0 0 1 ] 1 ] 0 2
Wirtschaftsforderungsgesellschaft Kopp, Martin Gewerbeflachenvermarktung

Nordwestmecklenburg mbH

Klatz, 28. Januar 2026

TOP-Branchen

Emeuerbare Energien
Logistik
Lebensmittelindustrie

Life Sciences / Medizintechnik

Maschinen- und Metallbau

Kunststoffindustrie



2. Bedarfe und Anforderungen Immobilienkunden

Flachenanforderungen Verkehrsanbindung By - /Jﬁ" i :
* Gl Nutzung = Entfernung zur Autobahn < 5 km B ,;'f Er=} ¥ ‘
= Zusammenhangend 5-10 ha = Nahe zu Gleisanschluss 1 _._-;__j_r_ 7 r
oder groBer = Nahe zu Fachkraften (Universitat, | ' =
= Zuschnitt maglichst rechteckig Hochschulen)
= Genehmigter B-Plan = Ndhe zu Hafen, Flughafen
wiinschenswert

= Sofortiger Baubeginn

= Grundstiickseigentum geklart und = Anbindung OPNV < 1 km

maoglichst aus einer Hand
= 24/7-Betriebserlaubnis
Infrastruktur und Medienversorgung

= Griine Energie, Strom, Gas, Wasser,
Abwasser, Dampf, Breitband

Wirtschaftsforderungsgesellschaft Kopp, Martin Gewerbeflachenvermarktung
Nordwestmecklenburg mbH Klitz, 28. Januar 2026



2. Bedarfe und Anforderungen Immobilienkunden

Nachfrage

1 12 19 17 1
<ol g : 2 =  Flachen > 20 ha werden zunehmend
5-10ha 3 6 4 6 7 3 29 nachgefragt, vor allem Gl
10-15 ha 0 4 3 1 ) 2% (Ballungsraum & Autobahnnahe)
15-20h 0 4 5 : : 0 g = Vorrat an Gl in geeigneter Grol3e in
“£0ha Bearbeitung

20-30ha 1 2 4 5 6 1 19 = Auch Nachfragen nach geeigneten
30-40 ha 2 0 1 3 3 2 1 Bestandshallen sind konstant hoch
40-50 ha 0 2 0 0 2 2 6
50-100 ha 1 1 1 2 4 2 "
> 100 ha 1 0 0 6 7 3 17

Wirtschaftsférderungsgesellschaft Kopp, Martin Gewerbeflachenvermarktung

Nordwestmecklenburg mbH Klitz, 28. Januar 2026



2. Bedarfe und Anforderungen Immobilienkunden

Landkreis \ Jahr 2018 2019 2020 2021 2022 2023 SUMME
Landkreis Ludwigslust- 71 6 | 55 | 49 | 28 3 | 303
Parchim

Lan.dkrels Vorpommern- 66 18 39 3 45 3 258
Greifswald

Landkreis Rostock 60 50 40 41 23 20 234
Landkreis Vorpommern- 49 37 29 29 47 19 | 210
Riigen

Landeshauptstadt Schwerin | 59 52 21 23 26 19 200
Hansestadt Rostock 21 37 42 24 39 15 178
Landkreis Mecklenburgische 11 28 )1 41 1 2 172
Seenplatte

Landkreis

Nordwestmecklenburg L = e : & g e
SUMME 358 336 272 252 268 164 1.650

=  Anhaltend starke Nachfrage nach Flachen in Autobahnnahe und zu Hamburg (LK LUP und Schwerin)

= LK NWM hat nur sehr wenige und kleine Restflachen im Angebot

= Landkreis Ludwigslust-Parchim
= Landkreis Vorpommern Greifswald

= Landkreis Rostock

= Landkreis Vorpommern Riigen

= Landeshauptstadt Schwerin
Hansestadt Rostock
Landkreis Mecklenburgische Seenplatte
Landkreis Mordwestmecklenburg

= Qstliche Landesteile werden stirker nachgefragt (Pommerndreieck, IP Berlin-Szczecin, Anklam), aufgrund des hoheren Flachenangebotes

Wirtschaftsférderungsgesellschaft

Nordwestmecklenburg mbH

Kopp, Martin
Klitz, 28. Januar 2026

Gewerbeflachenvermarktung



2. Bedarfe und Anforderungen Immobilienkunden

Gewerbeflachenvermarktung: Am Beispiel Upahl

Wirtschaftsforderungsgesellschaft Kopp, Martin Gewerbeflachenvermarktung
Nordwestmecklenburg mbH Klitz, 28. Januar 2026



2. Bedarfe und Anforderungen Immobilienkunden

Kundennachfragen fir das Gewerbegebiet Upahl
» Starkste Nachfrage aus den Bereichen:
> (Online-)Handel
Logistik
Lebensmittelproduktion
Handwerk

Rechenzentren

v V. V VY 'V

Energieinfrastruktur (Speicher)

Wirtschaftsforderungsgesellschaft Kopp, Martin Gewerbeflachenvermarktung
Nordwestmecklenburg mbH Klitz, 28. Januar 2026



2. Bedarfe und Anforderungen Immobilienkunden

Kundennachfragen fir das Gewerbegebiet Upahl
» Durchschnittliche Flachenbedarfe aus den Bereichen:
> (Online-)Handel: 3.500 - 150.000 m?
> Logistik: 10.000 - 150.000 m?
> Lebensmittelproduktion: 5.000 - 30.000 m?
> Handwerk: 3.500 - 5.000 m?

Wirtschaftsforderungsgesellschaft Kopp, Martin Gewerbeflachenvermarktung
Nordwestmecklenburg mbH Klitz, 28. Januar 2026



3. Angebote und Bestand Klutz

Bestehendes Gewerbegebiet
» Gebietskategorie: GE
GFZ0,5-0,6

FH: 35,50 m

Grof3e erschlossen: ca. 4 ha

vV WV V V

Grol3te Betriebe:

» Deutsche Post Verteilzentrum
» Kfz-Reparatur

» Zahntechnik-Labor

» Mdbeltischlerei

Wirtschaftsforderungsgesellschaft Kopp, Martin
Nordwestmecklenburg mbH Klitz, 28. Januar 2026
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3. Angebote und Bestand Klutz

Aufstellungsbeschluss 12. Juni 2023

» Erweiterung des bestehenden
Gewerbegebietes

» GrolBe: ca. 7 ha
> Gebietskategorie: GE

Wirtschaftsforderungsgesellschaft Kopp, Martin
Nordwestmecklenburg mbH Klitz, 28. Januar 2026

Ubersichtsplan:
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a Geltungsbereich der Satzung Uber die
1, Anderung des Bebauungsplanes Nr, 2
wLibecker Strafe” fir das Gewerbegeblet
der Stadt Klitz

(entspricht der Satzung Uber den 8-Plan Nr. 2)
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Quelle: ALKIS vom Zweckverband Grevesmahlen vom Juni 2023

Gewerbeflachenvermarktung



3. Angebote und Bestand Klutz

Zielgruppen

> Handwerk (nhachhaltiges Bauen, nachhaltige
Gebaudetechnik)

> Lebensmittelproduktion (Manufakturen)

» Reparatur, Lager und Handel/Verleih, E-
Bikes/Scooter, Kfz

> Pflegestlitzpunkt (Fuhrpark, Logistik, Lager,
Steuerung)

» Therapiezentren
» Digitale Dienstleistungen

> (Tourismus-)Service Anbieter (Geb3dudereinigung,
Griinpflege, Hausmeistertatigkeiten, Wascherei)

Wirtschaftsforderungsgesellschaft
Nordwestmecklenburg mbH

Kopp, Martin
Klitz, 28. Januar 2026
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Geltungsberelch der Satzung Uber die

1, Anderung des Bebauungsplanes Nr, 2
wLibecker Strafle” fir das Gewerbegeblet
der Stadt Kiitz
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il '\v
RN T a
e
emarkung Klitz
o Flur 5
i /
o /a,/‘/-’ A b ":3"',',‘ '/"4{.‘
) " "; ¥
i
) ) i

Quelle: ALKIS vom Zweckverband Grevesmihlen vom Juni 2023

Gewerbeflachenvermarktung




4. Zusammenfassung

v Vv Vv VY V Y V V

Bisher gro3te Nachfrage aus den Bereichen Lebensmittelproduktion,
Lebensmittelhandel, Kunststoff-/Gummiproduzenten, Landwirtschaft,
Bauwirtschaft/Handwerk

Neue Branchen und Anforderungsprofile Logistik, IT- und Energieinfrastruktur
Flachenbedarfe je nach Branche und Unternehmensgrof3e sehr heterogen
Vermarktung erst erfolgreich ab Rechtskraft Bauleitplane und Zusage ErschliefSung
Arbeitsplatzeffekte pro Hektar GE/GI-Flachen nimmt ab

Immobilienmarkt wird zum Entwicklermarkt

Angedachte Erweiterung des Gewerbegebietes in Klitz sehr klein

Sehr hohe ErschlieBungskosten

Abgabepreis wird vorraus. nicht wettbewerbsfahig mit Angebot im Umland

Wirtschaftsforderungsgesellschaft Kopp, Martin Gewerbeflachenvermarktung
Nordwestmecklenburg mbH Klitz, 28. Januar 2026



4. Zusammenfassung

Profil fur Klitz aufgrund der Lage und Grof3e des Gewerbegebietes:
Handwerk (nachhaltiges Bauen, nachhaltige Gebadudetechnik)
Lebensmittelproduktion (Manufakturen)

Kfz-Reparatur, Handel/Verleih E-Bikes/E-Scooter
Pflegestitzpunkt (Fuhrpark, Logistik, Lager, Steuerung)
Therapiezentren

Digitale Dienstleistungen

vV VvV Y V VY VYV V

(Tourismus-)Service Anbieter (Gebaudereinigung, Griinpflege, Hausmeistertatigkeiten,
Wascherei)

» Es empfiehlt sich eine Bedarfsanalyse/Interessenbekundungsverfahren unter Einbezug
der Umlandgemeinden insbesondere Boltenhagen

Wirtschaftsforderungsgesellschaft Kopp, Martin Gewerbeflachenvermarktung
Nordwestmecklenburg mbH Klitz, 28. Januar 2026
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